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Introduction
1 Cette contribution s’attachera a poser les questions suivantes :
2 - le vin et le vignoble de Rioja Alavesa! sont-ils des éléments consti-

tutifs de la gastronomie basque, du patrimoine « national » basque, et
de la culture basque ?

3 - le gouvernement autonome et les autres institutions basques se
sont-ils donné des outils pour les faire valoir ?
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- vin et gastronomie sont-ils parties intégrantes d'un discours poli-
tique local visant a montrer 'Euskal Herria, le Pays Basque, comme un
territoire d'excellence, base d'une nation visant elle aussi a I'excel-
lence ?

- enfin, les enjeux de I'oenotourisme local y ont-ils été percus et pris
en compte ?

Aprés quelques mots sur le nationalisme basque, je présenterai le
cadre géographique et historique de la D.O. Ca Rioja et de ses trois
différentes sous-régions (subzonas), puis la stratégie « marketing »
complexe mise en place en Rioja Alavesa, a la fois au plan commercial
et au plan politique et culturel. On verra enfin que l'oenotourisme y
est utilisé comme levier et comme outil, au service du développement
économique local, mais également d'un rattachement plus étroit de
ces confins du Pays Basque a I'entité politique et culturelle basque.

Présenter le nationalisme basque ou le probléme national basque en
quelques phrases est probablement une gageure ; je m'y essaierai ce-
pendant, en renvoyant le lecteur a I'abondante littérature disponible a
ce sujet. Il s'agit ici seulement de situer le cadre de mon intervention.

La Constitution espagnole de 1978, qui a concrétise le retour de I'Es-
pagne a la démocratie, a instauré 'Espagne des Autonomies, qui oc-
troie des pouvoirs importants aux Gouvernements de chacune des 17
Communautés Autonomes 2. Les différents mouvements ou partis na-
tionalistes basques ont accueilli cette constitution sans enthou-
siasme, mais les plus représentatifs, et surtout le PNV 3, ont décidé de
prendre ce qui était offert, en se promettant de pousser en perma-
nence des revendications supplémentaires, et pour certains d'entre
eux, y compris celle de I'indépendance.

Les éléments les plus visibles du nationalisme basque traditionnel
sont certes la langue, mais également l'aspect ethnique, racial, terrain
moins suspect en Espagne quen France, probablement en partie
parce que I'Espagne de Franco est restée hors du conflit de la
deuxieme guerre mondiale et n'a pas connu les persécutions raciales
nazies.

Ce nationalisme se matérialise par une promotion et une défense mi-
litante de la culture basque, qui commence par l'enseignement obli-
gatoire en langue basque dans les établissements scolaires, et qui
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Sappuie sur certains points forts, que sont le dynamisme écono-
mique, la forte capacité de travail de la population locale, et certaines
réussites comme la renaissance de Bilbao, assortie de ce que l'on
nomme « l'effet Guggenheim » ; mais aussi certaines images d'excel-
lence, parmi lesquelles, la gastronomie basque, portée par quelques
grands chefs médiatiques, et mondialement connus, et des produits
de haute qualité, attachés au terroir basque, dont le vin, et en parti-
culier le vin de Rioja Alavesa. Et nous voila donc dans le cceur de
notre sujet...

Le cadre : Vins et vignobles, Rioja
et Rioja Alavesa

'?* Denominacién
J-J‘:u de Origen Calificada
gl RIOJA
#\"ﬁ 2 o www riojawine.com
g Fioga Aiv
VRGOS & rowtos
i Figa Rivesa

1
| Zarncoza

La D.O. Ca. Rioja (Communautés Autonomes et subzonas)

Source : Consejo Regulador

Licence CCBY 4.0


https://preo.u-bourgogne.fr/territoiresduvin/docannexe/image/787/img-1.jpg

Vin, oenotourisme et gastronomie en Rioja Alavesa

11

12

13

14

LEspagne des Communautés Autonomes : localisation de La Rioja

La D.O. Ca. Rioja4

Le nom de Rioja est maintenant mondialement connu, y compris en
France, ou pourtant I'on a longtemps rechigné a reconnaitre des qua-
lités aux vins étrangers.

Le vignoble s'étend sur environ 100 km d'ouest en est, a une centaine
de km au sud de Bilbao et de la frontiere frangaise d’Irtn. Il couvre
actuellement environ 63 000 hectares et produit en moyenne un peu
moins de 3 millions d’hectolitres de vin par an, soit 'équivalent de
plus de 300 millions de bouteilles.

Lorganisation de la filiere y difféere sensiblement du modele francais.
Lessentiel des vignes y est possédé et cultivé par de petits viticul-
teurs, qui en général vendent leur raisin a des « bodegas criadoras »,
des caves dont la dénomination (criadora) indique qu'elles se
chargent de I'¢levage du vin, mais qui en assument également I'élabo-
ration, la commercialisation et la communication.

La filiere est donc largement dominée par ces bodegas, dont certaines
sont énormes (comme Marqués de Riscal, ou Juan Alcorta, du groupe
Domecq, qui appartient lui-méme a Pernod-Ricard, avec une capacité
d'élaboration de quelque 30 millions de litres). Mais l'interprofession
est régie, et relativement « régulée », par un Consejo Regulador, un
Conseil Régulateur, émanant de 'OIPVR, organisme constitué statu-
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tairement pour moitié des producteurs/viticulteurs, et pour moitié
de membres du secteur élaboration/ élevage/commercialisation,
dans lequel les coopératives interviennent approximativement pour
un tiers.

Ce vignoble produit des vins fins depuis la fin du XIX® siecle, quand,
essentiellement a la faveur de la crise du phylloxéra en France, il a
adopté le modele bordelais pour I'élaboration et I'élevage de ses vins

rouges °.

Au plan de l'organisation, le systeme espagnol des Denominaciones de
Origen (D.O.) est assez comparable a celui des A.O.C. frangaises. Il est
en place depuis 1932, et la Rioja a été, avec Jerez, 'une des deux pre-
mieres zones vitivinicoles a en bénéficier. En 1991, la DO Rioja a éte la
premiére a accéder au grade prestigieux de D.O. Ca. (D.O. Calificada),
avec un arsenal de controles 5, et d'obligations (et en particulier celle
de mise en bouteille dans la zone méme de production), visant a ac-
compagner une montée en gamme du « vin Rioja ».

Rioja Alavesa

Le vignoble de Rioja ne coincide pas avec les limites territoriales de la
Communauté Autonome de La Rioja, mais déborde sur la Navarre, et
surtout sur le Pays Basque.

Un petit quart de la surface plantée, située au nord-ouest, appartient
donc administrativement au Pays Basque, et porte le nom de Rioja
Alavesa, Rioja de la province basque d’Alava donc.

Cette zone a toujours produit des vins aussi réputés que ceux de Rioja
Alta, 'autre « subzona » noble du vignoble, mais le contexte politique
et le nationalisme basque contribuent largement a ce qu'elle vise
maintenant a occuper le premier rang en qualité et en notoriété .

Pour mémoire, la troisieme sous-région, la troisieme subzona, est la
Rioja Baja. Rioja Alta et Rioja Baja sont situées pour l'essentiel sur le
territoire de la Communauté Autonome de La Rioja 8.

Une « Rioja Plus » ?

De tout temps, cette subzona de Rioja Alavesa a présenté des spécifi-
cités, dues a l'histoire, a la structure locale de la filiere, et sans doute
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a l'appartenance de la population a l'entité culturelle basque. On y
note par exemple une présence encore notable de « cosecheros », ces
viticulteurs qui élaborent et commercialisent leurs propres vins, en
opposition donc avec le schéma habituel en Rioja. Mais, au cours des
dernieéres décennies, la montée en gamme décidée et programmeée a
l'echelle de la D.O. Ca. sest accompagnée d'une volonté locale, en
Rioja Alavesa, d'occuper le haut de gamme par rapport a I'ensemble,
et de se présenter en quelque sorte comme un « super Rioja », ce dis-
cours étant partagé par les producteurs et par les institutions poli-
tiques et administratives basques.

Une stratégie « marketing » com-
plexe

Marketing commercial

Une stratégie relevant véritablement des techniques du marketing
commercial a été élaborée et mise en ceuvre. On n’'hésite pas a s'ap-
puyer sur le socle de la réputation bien établie de la gastronomie
basque. Depuis des lustres, la consultation d'une carte des tables
étoilées dans les guides gastronomiques espagnols, Michelin en téte,
montre une tres forte concentration dans le Pays Basque, avec ac-
tuellement des stars médiatiques comme Arzak, Subijana ou Berasa-
tegui?. Concentration et prééminence seulement concurrencée, et
de facon assez récente, par des « stars » catalanes, dont la plus
connue est Ferran Adria, de El Bulli, a Roses. Il est donc aisé et lo-
gique de « vendre » l'idée que la prestigieuse et imaginative cuisine
basque'? sera encore enrichie par un mariage avec des vins fins
« basques ». Or ces vins existent, ce sont ceux de la Rioja Alavesa,
dont on encourage la montée en gamme, en valorisant par exemple
les « vinos de autores », dont les prix en général €levés ajoutent en-
core au standing.

Mais il reste a bien différencier ces Riojas basques des autres, et en
particulier aux yeux du public. On crée donc alors une « marque »
Rioja Alavesa, qui est qualifiée localement de troisieme niveau de
marque !, Elle sajoute en effet aux marques corporatives des bodegas,
et a la marque collective « Rioja » que l'interprofession et le Consejo
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Regulador s’attachent a conforter, et qui sert de base au marketing
d'image orchestré a coups de millions d'euros en Espagne méme, et
surtout dans les principaux pays importateurs.

A preuve, par exemple, ce message publicitaire encourageant a ache-
ter un Rioja « con nombre y apellido », un Rioja Alavesa donc, qui au-
rait, en quelque sorte, a la fois un nom (Rioja) et un prénom (Alavesa),
et qui serait détenteur de l'excellence : « Sobresaliente en Rioja »,
annonce-t-il, c'est-a-dire littéralement : méritant une mention ex-

ceptionnelle aux examens universitaires 2,

On peut d’autant plus viser le haut de gamme que l'on dispose, au
Pays Basque méme, d'une clientele dense, nombreuse, et dotée d'un
pouvoir d’'achat statistiquement élevé, d’autant plus capable d’absor-
ber (dans tous les sens du mot) la production locale, que ses senti-
ments nationalistes la portent a « consommer basque ». De plus, le
role important joué dans l'économie espagnole par des décideurs
basques leur octroie un fort pouvoir de prescription aupres dune
frange non négligeable de la population.

Un autre élément mérite d'étre souligné : I'un des slogans actuels du
Consejo Regulador, c'est-a-dire de l'interprofession a 'échelle de I'en-
semble de l'appellation, peut sembler paradoxal, en associant deux
termes a priori antinomiques : « Tradition et modernité ». Il s'agit en
fait d’élargir et de diversifier l'offre, en présentant a la clientele a la
fois des vins qualifiés de traditionnels, et d’autres, modernes, et rele-
vant, pour simplifier, de la tendance Parker, cest-a-dire tout en puis-
sance et en extraction.

La Rioja Alavesa reprend cette démarche a son compte, en I'habillant
du discours local : quoi de plus « traditionnel » en effet qu'un cose-
chero, ce petit viticulteur artisan, et « intégré », puisquil maitrise la
chaine complete de production du vin, portant en plus Iimage mythi-
fiee du paysan basque, travailleur, exigeant et dur au mal. A cette tra-
dition donc, on n'oppose pas, mais on ajoute la tres grande moderni-
té, et méme l'avant-garde que représentent certaines grandes bode-
gas, dont plusieurs ont été construites a grand renfort de publicité
par des architectes de renommeée mondiale, comme Gehry ou Cala-
trava.
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Et, dernier aspect de ce marketing commercial : puisqu’il est établi
que l'acheteur lambda d'un vin fin veut, de nos jours, « un vin avec
une histoire », on pourra méme dorénavant lui proposer plusieurs
vins, différents, avec des histoires, elles aussi différentes : 'une atta-
chée a la tradition, 'autre moderne, et méme parfois assez voyante.

Marketing politique

Mais de qui ce discours émane-t-il ? Certes de certains producteurs
locaux, chez qui le sentiment national basque est présent, quoiqu’a
des degrés divers, mais il gagne en puissance en bénéficiant du sou-
tien actif des autorités politiques. Le Gouvernement basque et les
partis nationalistes basques veillent en effet a mettre en avant toutes
les marques d'excellence de leur territoire et tous les produits de
qualité qui en sont originaires. Il va de soi que ce Gouvernement in-
vestit dans la promotion des vins de Rioja Alavesa, sur place, en les
utilisant comme vins de prestige lors de manifestations, de repas ou
de réceptions accueillant des hotes de marque : les retombées mé-
diatiques et les incitations a I'achat sont ainsi immédiates.

Mais il le fait également sur les foires ou salons internationaux, ou les
instances « ministérielles » régionales financent des installations des-
tinées a la promotion et a la vente de ces vins. Par exemple, lors des
éditions 2007 et 2009 de Vinexpo a Bordeaux, le salon mondial du vin
qui s’y tient tous les deux ans, un stand luxueux et high tech, explici-
tement financé par le « Gobierno Vasco », accueillait plusieurs bodegas
de Rioja Alavesa et y mettait en scene et en valeur leurs vins, alors
méme que ni la D.O. Ca. Rioja ni le Gouvernement Autonome de La
Rioja n'y étaient représentes.

Si une manifestation culturelle est réalisée, y compris hors du Pays
Basque ou hors d’Espagne, en coopération avec une entité basque
quelconque, Gouvernement, province ou ville, comme Donostia ou
Bilbao, les célébres « pintxos '3 » basques, souvent proposés dans le
« package », seront immanquablement accompagnés par des vins
« basques », et il s’agira le plus souvent de vins de Rioja Alavesa, les
autres possibilités étant des vins navarrais * ou du Txakoli °.

On le voit, tout est fait pour valoriser et mettre en avant le Rioja Ala-
vesa, en tant que vin basque. Mais le raisonnement est a double en-
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trée. En effet, 'observation de la réalité locale actuelle, les études his-
toriques et l'analyse des résultats des divers scrutins électoraux de-
puis le rétablissement de la démocratie montrent que la province
d’Alava, ou est implanté ce vignoble et produit ce vin, est, de loin,
parmi les trois provinces basques, la moins attachée aux partis
basques et aux idées nationalistes. Ce sont les partis nationaux « es-
pagnols » qui y recueillent le plus de suffrages, et cest sans doute
pourquoi, du reste, les sieges du Gouvernement et du Parlement
basques ont été implantés a Vitoria, sa capitale, pour y ancrer des
signes forts de la patrie basque, 'Euskal Herria. Dans cet esprit, pro-
mouvoir le vin local, et le promouvoir y compris au plan financier,
comme vin basque, et en quelque sorte, comme vin national emblé-
matique basque, c'est aussi s'attacher les faveurs, et les suffrages de la
population qui le produit et renforcer son appartenance a la patrie
basque.

La démarche est poussée plus loin : comme souvent, lors de phases
de création ou de renforcement d'une identité nationale, écrivains et
universitaires sont convoqués pour créer, ou « reconstruire » une
histoire locale, qui sera d’autant plus crédible et efficace vis-a-vis de
la population quelle émane d’auteurs disposant d'une autorité intel-
lectuelle ou savante.

La province d’Alava est tres active a cet égard, et son assemblée terri-

toriale, la Diputacion Provincial, finance colloques16

et journées
d’études sur des themes concernant l'histoire locale, et, en particu-
lier, pour ce qui nous concerne ici, I'histoire du vignoble local. Elle
dispose également d'une structure d’édition, qui publie des ouvrages

divers, y compris des réalisations luxueuses, sur le vin local 17

Mais nous allons voir que le tourisme du vin constitue également un
levier efficace, aussi bien pour l'expansion économique locale que
pour le renforcement a la fois de I'image et de l'identité basque dans
le vignoble.

L'oenotourisme comme levier et
comme outil

Il est notoire que le tourisme de masse qui a sévi en Espagne dans les
anneées 1960 - 1970 a aidé au décollage économique du pays. Les dé
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gats occasionnés sur les cotes et sur certains paysages par ce tou-
risme bon marché de « sol y playa » ont par contre considérablement
nui a 'image de I'Espagne.

Les corrections ultérieures ont mené a privilégier un tourisme plus
culturel, basé sur les immenses richesses historiques et monumen-
tales que possede I'Espagne. On a également développé, assez tardi-
vement, un tourisme rural, mettant en valeur les paysages et les
vastes espaces naturels dont dispose le pays.

Au point de rencontre entre ces deux tendances, le tourisme du vin 18

I'oenotourisme, y est en fort développement, et la Rioja Alavesa n'est
pas en reste.

Faute d'espace pour entrer dans le détail, nous nous contenterons ici
de passer en revue les diverses manifestations de ce phénomene et
quelques initiatives marquantes ou représentatives, qu'elles soient in-
dividuelles ou collectives.

Initiatives individuelles

La premiére demande dans ce domaine concerne logiquement la vi-
site de caves. Les fameuses bodegas, souvent qualifiees d’ « indus-
triales » lors de leur création entre 1860 et les années 1950-1960, at-
tirent et accueillent de longue date des visiteurs, mais le phénomene
a changé d’échelle au cours des dernieres décennies, et en particulier
depuis la fin des années 1990. La notoriété de certaines d’entre elles
rejaillit sur 'ensemble du secteur et attire maintenant de nombreux
touristes, auxquels sont proposées des visites organisées, souvent
payantes, et assorties a la fois dun commentaire pédagogique et
technique et de dégustations, débouchant sur la proposition a la
vente des vins maison.

Il s'agit donc a la fois d'un produit touristique et d'un vecteur de
vente, mais également d'un moyen de promotion, au sens large, des
vins locaux eux-mémes, ainsi que de I'image des entreprises concer-
nées, et de I'image des vins figurant a leur catalogue.

Par ailleurs, un certain nombre de caves, de toutes dimensions, du
reste, ont mis en place, a I'image de ce qui se fait a 'échelle de la D.O.
Ca. dans son ensemble, des structures d’accueil, du type club ou
confrérie, visant a établir des liens privilégiés avec des clients VIP :
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des chambres leur sont réservées, ainsi que des lieux de restauration,
ou ils peuvent méme célébrer des événements familiaux ; ils peuvent
aussi acquérir des vins de cuvées réservées, présentés avec une éti-
quette personnalisée, etc.

Mais le phénomene le plus spectaculaire, et le plus connu du public,
du fait qu’il est, volontairement, trées médiatisé, c'est la floraison de
caves elles aussi spectaculaires, dessinées par des architectes de
renom.

Citons, pour ce qui concerne la Rioja Alavesa, qui est loin d'étre la
zone la moins concernée, la cave Ysios, du groupe Domecq Pernod-
Ricard, ceuvre de Santiago Calatrava, a Laguardia ; Vifa Real, du
groupe CVNE, du Francais Philippe Maziéres 19, également a Laguar-
dia, Baigorri, d’'Ifiaki Aspiazu, a Samaniego, mais, surtout, la plus
connue : Riscal 20

Dans tous les cas, mais plus particulierement pour Riscal, il s'agit lit-
téralement de mettre en scene et en spectacle le vin et le monde du
vin, en se servant de ces batiments emblématiques pour promouvoir
Iimage de l'entreprise, de ses marques commerciales, et in fine de ses
vins, afin d'en faire progresser les ventes.

Pour « Vinos de los Herederos del Marqués de Riscal », il s'agit d'un
projet intégré, le « Proyecto 2000 », qui visait explicitement a faire de
Marqués de Riscal I'une des marques de vin les plus connues dans le
monde, de facon a vendre par an 10 millions de bouteilles, dont 80 %
a lexport?!. La création a ces fins d’'une « Ciudad del Vino », une Cité
du Vin, allait intégrer, d'une part, les batiments antérieurs de ce qui
avait été la premiere « bodega industrial » a la bordelaise en 1860, et,
d’autre part, I'édifice ultra-moderne, et emblématique, de Franck O.
Gehry, tout en lignes courbes recouvertes de titane, aux couleurs
emblématiques de Riscal (rouge, argent et dor¢), et qui abrite le siege
social de l'entreprise, mais surtout un hotel de grand luxe??. Entre
autres services « exclusifs », cet hotel propose logiquement a une
clientele de happy few un spa avec vinothérapie et un restaurant gas-
tronomique, le tout a des prix eux aussi exclusifs??, mais qui
confortent encore I'image d’'un lieu présenté comme exceptionnel 24,

Mais le choix de l'architecte ne doit rien au hasard : il s’agit ici, de
facon plus ou moins explicite, de reproduire localement ce que l'on
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appelle a Bilbao « I'effet Guggenheim ». Le geste architectural specta-
culaire de Gehry, avec son fameux musée, avait largement contribué,
quelques années plus tot, a restaurer I'image de la capitale écono-
mique du Pays Basque, qui venait de réussir une douloureuse et meri-
toire reconversion de son industrie. A un stéréotype dominant atta-
ché a Bilbao, de désolante friche industrielle, a succédé celui d'un fort
dynamisme économique et culturel et d'une modernité ébouriffante,
symbolisés par « le Guggenheim ».

Le pari de Riscal semble bien avoir réussi, et les retombées média-
tiques sont considérables, dans la presse, les médias en général, et en
particulier sur Internet 25, et ce, au niveau mondial. Il est clair que ces
retombées, ainsi que les nombreuses visites induites, profitent en
premier lieu a Riscal, mais également a I'ensemble de la D.O. Ca. Rioja,
et en particulier a la Rioja Alavesa, qui en a fait un de ses emblemes,
avec Ysios.

Initiatives collectives

Les réalisations individuelles rencontrent donc la les initiatives et les
structures collectives, au service de la valorisation du territoire
basque, au moyen de ce capital, de ce patrimoine, commercial, cultu-
rel et gustatif, que constitue le vin de Rioja Alavesa.

Enumérons rapidement les plus importantes, ou les plus voyantes, ce
qui revient probablement au méme, a une époque ou les phénomeénes
médiatiques et d'image sont prédominants.

Rappelons d’abord le rdle actif que jouent les institutions politiques
basques, Gouvernement Autonome, province, auxquelles se joignent
les municipalités. Les réalisations relevent certes du médiatique et de
la promotion, mais se concrétisent dans des équipements routiers,
culturels, mais aussi hydrauliques, permettant ainsi l'irrigation (sous
controle strict) des vignes.

Une « Ruta del Vino Rioja Alavesa » a été créee, assortie d'un luxueux

et efficace livret explicatif 6.

Un « Enobts » transporte les visiteurs de cave en cave, leur évitant
ainsi le souci de la conduite apres dégustation, et éventuellement
apres boire...
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L'ensemble « Bilbao-Rioja » est entré dans le club fermé des 9 « Capi-
tales du Vin » existant au monde, avec, logiquement, des retombeées
plus fortes pour la partie basque du vignoble que pour le reste de la
D.O. Ca, du fait du rattachement a Bilbao.

Enfin, un soin particulier est apporté a la préservation, et parfois a la
restauration du paysage, comme capital collectif, et comme élément
contribuant fortement a la valorisation du vin qui y est produit,
conformément a une tendance assez récente, qui a eu par exemple
pour effet le classement de certaines zones de vignobles au Patri-
moine Mondial de TUNESCO.

Conclusion

La Rioja Alavesa et son vin, proclamé localement a la fois comme
étant le meilleur de I'ensemble de la D.O. Ca. Rioja et comme « LE
grand vin du Pays Basque », sont clairement percus et présentés
comme appartenant a la sphere culturelle basque, et comme des élé-
ments du patrimoine basque.

Tout est mis en ceuvre pour en faire un produit d’excellence et em-
blématique, et le mettre ainsi en phase avec une cuisine et une gas-
tronomie basques de haut niveau. Et ce, dans un contexte ou, curieu-
sement, on assiste a un double appel d’air. D'un c6té, dans le contexte
d’'un nationalisme tres intense, la « grande cuisine » basque a mécani-
quement suscité, pour l'accompagner, la production de « grands
vins » basques, qui ne pouvaient provenir majoritairement que de
Rioja Alavesa, méme si des vins navarrais comme par exemple ceux de
Julian Chivite sont parfois convoqués. De l'autre, cette haute gastro-
nomie n'est encore présente qu'a I'état embryonnaire dans cette par-
tie du territoire, et, en tout cas, infiniment moins dense en grandes
tables que la mégapole cotiere qui sétend de Iran a Bilbao, alors
méme qu'une demande existe.

Ce vin est un des vecteurs de la volonté d'excellence basque en géneé-
ral, et un des éléments, implicites ou explicites selon les circons-
tances, du discours regionaliste / nationaliste basque. A ce titre, sa
qualité, proclamée, et le plus souvent bien réelle, contribue a la fierté
locale, et participe a la consolidation du sentiment identitaire basque,
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dans ces confins d’Euskadi, qui, en partie, restent a conquérir pour et
par le nationalisme basque.

Cela dit, cette politique se heurte a de multiples obstacles et contra-
dictions.

Les différences entre les vins de la Rioja de Logrono, que 'on nomme
souvent la Rioja Castillane, et ceux de Rioja Alavesa relevent en effet
plus du discours et de la communication que de réelles différences

techniques et organoleptiques 2.

J'ai montre par ailleurs que la frontiere entre les deux zones était lar-

gement plus politique et virtuelle que réellement percue sur place 28,

Enfin la concurrence produite par une certaine posture nationaliste
basque a suscité dans la Rioja de Logrono des réactions débouchant
sur de nombreuses intiatives, comme la création d'un « Vinobus »,
dont on comprendra aisément linspiration ; comme le récent flé-
chage, dans la ville méme de Logrono, pour guider les visiteurs vers
les grandes caves, dont en premier lieu Juan Alcorta, fiere de ses 70
000 barriques et de sa capacité d’¢laboration de 30 millions de litres
par an, on l'a dit ; ou comme le projet conjoint de 8 grandes bodegas
de Rioja Alta, pour la production du vin le plus riche au monde en Re-
svératrol, ce polyphénol mangeur de cholestérol, et jugé responsable
de ce que I'on nomme parfois le french paradox 2°.

Enfin, derniere contradiction : dans I'immédiat, le seul restaurant
« étoilé » de Rioja Alavesa dans le Guide Michelin est celui de la Ciu-
dad del Vino de Riscal, pour la création duquel il a été fait appel a
Francis Paniego, chef d'un célébre restaurant localisé a Ezcaray, dans
la Communauté Autonome de La Rioja.

Cela dit, dans un tel contexte d’émulation, et compte tenu du prag-
matisme, de l'efficacité et de la légendaire ténacité basques, certains
signes donnent a penser que le relatif vide actuel dans ce domaine ne
saurait se prolonger durablement. Surtout avec le développement re-
cent, dans certaines revues spécialisées espagnoles, du concept d’

« oenogastronomie » 30,
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Annexe

Rioja Alavesa. Con nombre y apellido.
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Quatriéme de couverture de : GARCIA SANTOS, Rafael, Lo mejor de la gastronomia espariola,
2004, Barcelona, Ed. Destino, 2003
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EL GRAN VINO
DEL
PAIS VASCO

Miguel Angel Larreina Gonzalez
Mikel Larreing

Couverture de l'ouvrage : LARREINA GONZALEZ, Miguel Angel y LARREINA DIAZ, Mikel,
Rioja Alavesa. El gran vino del Pais Vasco, s.., Diputacién Foral de Alava, 2006

1 La Rioja Alavesa est une des 3 parties du vignoble espagnol de Rioja. Située
dans la province d’Alava, elle appartient a la Communauté Autonome du
Pays Basque.

2 Dans la zone concernée, se juxtaposent la Communaute de La Rioja, celle
du Pays Basque (Euskadi), comprenant 3 provinces (Biscaye, Guiptizcoa et
Alava) et celle de Navarre.

3 Partido Nacionalista Vasco.

4 Pour une étude d’ensemble du vin Rioja, on pourra se reporter a BRE-
MOND, Joél : « Vignobles et vins de Rioja. Rencontre entre 'Ancien Monde et
le Nouveau Monde ? », 237 p. + cahier 18 p. photos, Editions Universitaires de
Dijon, 2011.

5 Cf. BREMOND, Joél, « Rioja et la référence a Bordeaux », in Territoires et
terroirs du vin du XVIII® au XXI° siecle : approche internationale d'une
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construction historique, actes du colloque international De Jules Guyot a Ro-
bert Parker : 150 ans de construction des territoires du vin, Chaire UNESCO
« Culture et traditions du vin », Université de Bourgogne, Dijon-Beaune, no-
vembre 2008, paru en 2012, p. 187-199.

6 Voir a ce sujet le Reglement de la Denominacién de Origen Calificada
Rioja, en annexe de Joél BREMOND, « Vignobles et vins de Rioja. Rencontre
entre 'Ancien Monde et le Nouveau Monde ? », op. cit., ou a 'adresse suivante

<http: /www.riojawine.com /es /rioja.php?opl=0&op2=4&sec=5&pag=04#>
Consejo Regulador DO Ca Rioja, Legislacion - Reglamento de la
Denominacion, [consulté le 16,/08 /2008].

7 Anne-Marie THIESSE range parmi les « éléments symboliques et matériels
que doit présenter une nation digne de ce nom [...] les spécialités culinaires ».
THIESSE, Anne-Marie, La création des identités nationales. Europe XVIII® -
XX¢ siecles, Paris, Editions du Seuil, 1999, p. 14.

8 La sous-région de Rioja Alta comporte une minuscule enclave relevant
de Miranda de Ebro, et donc de Castilla Y Leon. La Rioja Baja comprend 6
498 hectares situés en Navarre, mais dont les vins ne font pas l'objet d'une
identification particuliere.

9 Pour garder la référence, assez communément admise, du Guide Miche-
lin des Hotels et Restaurants (2013), on trouve deux restaurants classés « 3
Etoiles », Arzak, de Juan Mari Arzak, et Akelare, de Pedro Subijana, a
Donostia-San Sebastian , et un autre dans la ville voisine de Lasarte, Martin
Berasategui. S’y ajoutent un « 2 Etoiles », Mugaritz, a Errenteria, et plusieurs
tables a « 1 Etoile », le tout dans un rayon d’'une vingtaine de kilometres.

10 Cette culture gastronomique basque a été récemment valorisée au plan
institutionnel : le « Basque Culinary Center », véritable université culinaire
basque, a vocation internationale comme l'indique son nom, a été inauguré
en 2011 a San Sebastian /Donostia.

11 Voir a ce sujet les travaux de Mikel LARREINA, et en particulier, sa these :
LARREINA DIAZ, Mikel, Estudio de la dependencia de la economia riojana del
vino Rioja, Tesis doctoral, Deusto, Bilbao, 2005. (Edition digitale).

12 Consultable par exemple sur la quatriéme de couverture de : GARCIA
SANTOS, Rafael, Lo mejor de la gastronomia espanola, 2004, Barcelona, Ed.
Destino, 2003. Voir photographie en annexe.

13 Mot basque fréquemment utilisé localement pour désigner les fameuses
tapas espagnoles.
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14 Le nationalisme basque revendique en effet I'intégration de la Navarre au
Pays Basque, ainsi d’ailleurs que les trois provinces basques francaises (La-
bourd, Basse-Navarre et Soule).

15 Clest le vin blanc emblématique du Pays Basque espagnol. Légerement
perlant, il accompagne a merveille les produits de la mer, autre spécialité lo-
cale.

16 Par exemple : GARCIA FERNANDEZ, Ernesto, (Coord.), Rioja Alavesa.
Actas de las Primeras Jornadas de Estudios Histdricos de la Rioja Alavesa -
espacio, sociedad y economia - (Verano de 2001), s.l, Diputacion Foral de
Alava, 2002.

17 Cf. LARREINA GONZALEZ, Miguel Angel y LARREINA DIAZ, Mikel, Rioja
Alavesa. El gran vino del Pais Vasco, s.l., Diputacion Foral de Alava, 2006.
Voir, en annexe, la photographie de la couverture de 'ouvrage.

18 On pourra consulter : ELIAS PASTOR, Luis Vicente, El turismo del vino,
Otra experiencia de ocio, Bilbao, Universidad de Deusto, 2006.

19 Cet architecte francais, spécialisé dans la réalisation d’installations vini-
coles, est plus connu a I'étranger qu'en France. En plus de Vifia Real, il est
l'auteur de Hacienda Monasterio, en Ribera del Duero, ainsi que d’autres
caves, en Russie et en Chine.

20 Pour des images photographiques, en plus des sites Internet des entre-
prises concernées, on pourra également consulter : <http: //images.google.f
r/images?hl=fr&source=hp&qg=bodega+baigorri&lr=&um=1&ie=UTF-8&ei=ef4
ES8rDJYORjAfW20DPCw&sa=X&oi=image result group&ct=title&resnum=
4&ved=0CCAQSAQwWAW>

21 Voir a ce sujet : GONZALEZ INCHAURRAGA, Ifiigo, El marqués que reflotd
el Rioja, Madrid, LID Editorial Empresarial, 2006.

22 La Ciudad del Vino, d’'une surface totale de 10 000 m?, a ouvert en 2006.

23 Le prix des chambres va de 350 euros la nuit (en promotion...) a plus de 1
000 euros.

24 Cela dit, les installations des principales bodegas « préphylloxériques »,
au cours de la deuxieéme moitié du XIX€ siecle, marquaient déja par leurs di-
mensions et par leur faste, jouant ainsi un role comparable pour I'image et la
promotion des vins qui y étaient produits.

25 Pour « Riscal », Google donnait, le 25 février 2013, 1 640 000 références...

26 Ruta del Vino Rioja Alavesa, s.l., Diputacion Foral de Alava, 20009.
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27 A ce sujet : PENIN, José, El gran libro de los vinos de la Rioja, San
Sebastian, Kriselu, 1989.

28 Cf. BREMOND, Joél : « Vignobles et vins de Rioja. Rencontre entre [Ancien
Monde et le Nouveau Monde ? », op. cit., chapitre 1.3 Deux Riojas en une : la
Rioja (castellana ) et Rioja Alavesa, p. 49 sq.

29 Voir La Prensa del Rioja, Logrono, n° 183, septembre 2009, p. 25.
30 La Semana Vitivinicola, n° 3 286, 07 novembre 2009, p. 2 909.
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