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L’Alsace, une destination parée de nombreux atouts pour le tourisme
œnogastronomique

L’Alsace : une notoriété de longue date en France et en Europe de l’Ouest
Une offre qui s’élargit pour s’adapter aux nouvelles tendances
Une image qualitative, mais quelque peu surannée
Des ventes de vins qui chutent depuis 2009

Le tourisme œnogastronomique en Alsace : une structuration en réseau à
approfondir

Premiers territoires labellisés et premières synergies pour une offre
concertée
La route des vins labellisée : le levier clé pour une véritable structuration
des territoires par l’œnotourisme ?
Lever les points de blocage et développer les synergies

Conclusion

Avec 22 mil lions de vi si teurs en 2018 et un chiffre d’af faires de 2,4 mil‐ 
liards d’euros 1, le tou risme est un sec teur éco no mique ma jeur en Al‐ 
sace. Le vi gnoble al sa cien (Illus tra tion 1) at tire chaque année tou jours
plus de vi si teurs. Avec plus de 3 mil lions 2 d'œ no tou ristes par an, c'est
le troi sième vi gnoble le plus fré quen té de France der rière les vi‐ 
gnobles bor de lais et cham pe nois. La route des vins al sa ciens, tou‐ 
jours citée en exemple dans les guides tou ris tiques et ar ticles scien ti ‐

1

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Fédérer une offre œnogastronomique éclatée : un défi pour les acteurs du vignoble alsacien

Licence CC BY 4.0

Illus tra tion 1. Le vi gnoble al sa cien. La route des vins passe par toutes les lo ca li- 

tés vi ti coles

Source : Dal Gob boM (https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Vignobles_alsace.png), Li cence CC BY
SA.

fiques, sym bo lise la des ti na tion Al sace  : inau gu rée en 1953, elle
s’étend sur plus de 170 ki lo mètres, et par court l’en semble de l’Al sace
du nord au sud en tra ver sant la quasi- totalité des lo ca li tés vi ti coles.
Les achats de bou teilles au ca veau jouent un rôle no toire puis qu’ils
to ta lisent 25  % des ventes di rectes de vin. L’œno tou risme est bien
une manne éco no mique avec un chiffre d'af faires es ti mé à plus de
500 mil lions d'eu ros, uni que ment pour les ventes de bou teilles.

Si l’on se ré fère aux ca rac té ris tiques men tion nées par Paul Du brule 3,
le vi gnoble al sa cien pos sède tous les at tri buts d’une des ti na tion œno‐ 
tou ris tique, à sa voir «  les routes des vins, les sen tiers et che mins de
ran don nées vi ti coles, les cir cuits et sé jours or ga ni sés dans le vi ‐
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gnoble, les stages d’œno lo gie, les vi sites et autres pres ta tions des ex‐ 
ploi ta tions vi ti coles, les mu sées et éco mu sées du vin, les mai sons du
vin, les fêtes et fes ti vals et, enfin, les sa lons pro fes sion nels, foires au
vin lo cales et ventes aux en chères ». En re vanche, le terme d’œno gas‐ 
tro no mie n’est pas uti li sé en Al sace, ni par les pro fes sion nels du
monde du monde du vin, des of fices de tou risme ou de la res tau ra‐ 
tion, et en core moins par les tou ristes. Pour tant, la pra tique et les in‐ 
ten tions œno gas tro no miques existent, tant chez les tou ristes que les
ex cur sion nistes 4.

La thé ma tique du tou risme gour mand est sou vent étu diée à par tir de
l’offre (O. Et che ver ria) et nous al lons trai ter ce sujet en Al sace à par tir
de celle- ci.

3

Si le tou risme gour mand vit par les pra tiques, le vi gnoble al sa cien,
est- il pour au tant une des ti na tion tou ris tique gour mande au sens
plein du terme ? Dans quelle me sure le vi gnoble est- il une des ti na tion
œno gas tro no mique ?

4

Si les atouts his to riques, cultu rels et gour mands sont in dé niables en
Al sace, il est né ces saire d’ana ly ser la façon dont les pro duc teurs de
vins, caves, né go ciants, res tau ra teurs, agences et of fices de tou risme
se sai sissent des la bels tou ris tiques comme d’un le vier de dé ve lop pe‐ 
ment per met tant une meilleure ar ti cu la tion entre leurs pro jets et ac‐ 
tions.

5

L’Al sace, une des ti na tion parée de
nom breux atouts pour le tou ‐
risme œno gas tro no mique

L’Al sace : une no to rié té de longue date
en France et en Eu rope de l’Ouest
Le vin et la bonne chère consti tuent des élé ments in dis so ciables de
l’Al sace, bien connus des Fran çais mais aussi des Al le mands, des
Belges et des Luxem bour geois, les quels fi gurent parmi les tou ristes
les plus nom breux dans cette ré gion. La gas tro no mie al sa cienne peut
être qua li fiée de ro bo ra tive. Un in ven taire à la Pré vert est utile  :
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Illus tra tion 2. En seignes de bou tiques ven dant des pâ tis se ries et bis cuits tra di- 

tion nels (Kay sers berg)

Bis cuits, bret zels et kou gel hopfs font par tie de l’offre gour mande al sa cienne.

Cli ché : S. Bou lan ger, août 2020.

chou croute, bæckeofe 5, foie gras, coq au ries ling, bière, tarte flam‐ 
bée, bis cuits (Illus tra tion 2), pain d’épices, kou gel hopf 6, muns ter… au‐
tant de pro duits et de plats an crés de longue date dans cet es pace ré‐ 
gio nal. La consom ma tion de la chou croute 7 s’est en effet dif fu sée
tout au long du XVIII  siècle en Al sace via l’Al le magne qui pra ti quait
de puis le XVI  siècle la fer men ta tion du chou dans la sau mure. Avec
30 000 tonnes en moyenne par an, l’Al sace est le pre mier pro duc teur
de choux à chou croute en France, ces der niers bé né fi ciant d’une In‐ 
di ca tion Géo gra phique Pro té gée (IGP) de puis 2018. Par ailleurs, les
évè ne ments tou ris tiques, tels « Noël en Al sace » ou les « mar chés de
Noël » font par tie de la tra di tion et sont re ven di qués comme des élé‐ 
ments iden ti taires.

e

e

Une image qua li ta tive est ré gu liè re ment rat ta chée à l’Al sace. Elle est
d’abord por tée par la di ver si té des pay sages et des arts de vivre, par la
com plé men ta ri té entre les es paces de mon tagnes (Vosges), de pié‐ 
mont (col lines sous- vosgiennes) et de plaine. Cette in ter dé pen dance
des es paces agri coles al sa ciens est bien connue et se per çoit ai sé‐ 
ment dans les re cen se ments de l’agri cul ture  : la plaine af fiche les
champs cé réa liers, le pié mont, la vigne et la mon tagne, les prai ries
dé vo lues à l’éle vage lai tier et au four rage. L’es thé tisme des pay sages
vi ti coles qui s’offrent sur toutes les uni tés to po gra phiques, même s’ils
do minent sur le pié mont, avec par fois des ter rasses sur de fortes
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Illus tra tion 3. Le vi gnoble de Kay ser serg et son bourg au pied des vignes, val lée

de la Weiss

Les vignes en ter rasses (ap pel la tion grand cru Schloss berg) se dé couvrent par des sen tiers
de ran don née do mi nant la ville (pre mier plan) et me nant au châ teau de Kay sers berg. La

val lée s’ouvre sur la plaine d’Al sace et le vil lage de Kintz heim (se cond plan). A l’arrière- plan
s’af fiche la Forêt Noire al le mande. Sur la par tie droite de la pho to gra phie : une des col lines

sous- vosgiennes for mant la tran si tion entre la mon tagne et la plaine.

Cli ché : S. Bou lan ger, août 2020.

pentes, se mêle à la per son na li té des vil lages et villes for ti fiés, au pa‐ 
tri moine ar chi tec tu ral d’ori gine médiévale et Re nais sance (Illus tra tion
3). Ceux- ci per mettent une mise en va leur du pa tri moine (châ teaux
forts et églises ro manes et go thiques) sur les cir cuits tou ris tiques.
Une forte im pres sion de dé pay se ment se dé gage de ces lieux al sa‐ 
ciens, ac cen tuée par les mai sons à co lom bages, les fa çades co lo rées
(Illus tra tion 4), l’in tense fleu ris se ment : ces « vil lages ty piques, char‐ 
mants […] sont at trac tifs pour les Chi nois » 8 d’après le consul tant qui
re pré sente l’Agence d’at trac ti vi té de l’Al sace (rat ta chée à l’Agence ré‐ 
gio nale du tou risme de puis 2019), Stras bourg et Mul house sur le mar‐ 
ché chi nois.

https://preo.u-bourgogne.fr/territoiresduvin/docannexe/image/2460/img-3.jpg
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Illus tra tion 4. Une des places de Kay sers berg avec fon taine et mai son peinte

Kay serb serg, l’un des « vil lages pré fé rés des Fran çais » en Al sace. La rue pié tonne et les fa- 
çades à co lom bages co lo rées sur les quelles sont sus pen dues des jar di nières de gé ra niums

consti tuent l’une des images de l’au then ti ci té des lo ca li tés du vi gnoble.

Cli ché : S. Bou lan ger, août 2020.

Cer taines de ces lo ca li tés sont do tées d’un label qui ren force l’at trac‐ 
ti vi té tou ris tique  : Mit tel ber gheim (la bel li sé en 1982) et Huns pach
(1982), Hu na wihr (1982), Egui sheim (2004) et Ri que wihr (1982) ont ob‐ 
te nu le label des «  Plus beaux vil lages de France  », tan dis qu’Egui‐ 
sheim (2013), Kay sers berg (2017), Hun bach (2020) et Ber gheim (2022)
af fichent celui de «  Vil lage pré fé ré des Français  ». La des ti na tion
œno tou ris tique al sa cienne s’en ri chit par ailleurs de sites re mar‐ 
quables et de mu sées tels le château du Haut Koe nig sbourg, le
château de Kientz heim, le Musée de la Vigne et du Vin…

8

La pra tique de l’œno tou risme est an crée de longue date, avant même
la créa tion du mot œno tou risme. Il est fa vo ri sé par la route des vins
des si née en 1953, l'une des plus an ciennes de France après la Bour‐ 
gogne 9. Cette route fut créée lors d’un ral lye au to mo bile  : deux
groupes par tis de Mar len heim, au nord de l’Al sace, et de Thann, au

9
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sud, s'étaient re trou vés à mi- chemin à la hau teur de Col mar. Cette
route tou ris tique a pour avan tage clé d’être bien iden ti fiée, si gna lée
concrè te ment, de même que la route des grands crus et in di quée sur
tous les pros pec tus des of fices de tou risme. Sur tout, elle tra verse 120
villes et vil lages vi ti coles au pied des col lines sous- vosgiennes, per‐ 
met tant ainsi d’ob ser ver le pay sage du pié mont de puis la plaine tout
en dé cou vrant l’ar chi tec ture des lo ca li tés vi ti coles. Ja lon née de
quelque 300 do maines, dont une cin quan taine est clas sée en grands
crus, cette route des vins joue un rôle es sen tiel pour les 800 met teurs
en marché, puis qu'en vi ron 25 % des vins d'Al sace sont com mer cia li‐ 
sés en vente di recte. Les tou ristes pro viennent de France à 55 % et de
l'étran ger à 45 %, l'Al le magne et la Bel gique fi gu rant en tête. De puis
2010, le nombre de nuits pas sées dans la ré gion n'a cessé de pro gres‐ 
ser  : + 17% entre 2010-2017 et près de 6 mil lions de nui tées en 2017
sont comp ta bi li sés par Al sace Des ti na tion Tou risme. La des ti na tion
œno tou ris tique existe bien. À ce tou risme vi ti vi ni cole, ajou tons le
tou risme bras si cole, sou vent as so cié au gré des pé ré gri na tions, l’Al‐ 
sace as su rant 60 % de la pro duc tion de bière fran çaise. Les neuf iti‐ 
né raires pro po sés per mettent de vi si ter 34 bras se ries sur les 91 exis‐ 
tantes (2020).

Face à l’évo lu tion des nou velles tech no lo gies (in ter net, ré seaux so‐ 
ciaux, blogs) et des at tentes de la clien tèle, le sec teur tou ris tique
œno gas tro no mique s’adapte pour ré pondre aux ten dances so cié tales
ré centes.

10

Une offre qui s’élar git pour s’adap ter
aux nou velles ten dances

L’œno tou risme al sa cien pro pose d’abord une offre clas sique : vi site de
chais, dé gus ta tions, pré sen ta tion du do maine. De puis le début des
an nées 2000, l’offre s’élar git pro gres si ve ment vers les cir cuits qui as‐ 
so cient le pa tri moine his to rique et le vin («  Entre route ro mane et
route des vins  » ou «  A l’as saut des châ teaux forts de la route des
vins »), le tou risme de na ture et le vin. La clien tèle tou ris tique semble
aussi en at tente d’une offre da van tage cen trée sur les re la tions hu‐ 
maines, le par tage et sur une forme de consom ma tion al ter na tive. Pa‐ 
ra doxa le ment, elle cherche aussi des ac ti vi tés pro cu rant un épa‐ 
nouis se ment et un bien- être per son nels. Le tou risme œno gas tro no ‐
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mique al sa cien n’échappe pas à cette évo lu tion. Il de vient plus im‐ 
mer sif et met en exergue la no tion d’au then ti ci té. Celle- ci est très
sou vent gal vau dée, ra re ment dé fi nie par les ac teurs du tou risme et
sur tout men tion née dans une visée mar ke ting, quelles que soient les
ré gions fran çaises par ailleurs. Son uti li sa tion cherche da van tage à
sou li gner un ca rac tère tra di tion nel, simple et sou vent proche de la
na ture  ; il fait fi gure de terme pra tique car tou jours perçu po si ti ve‐ 
ment  : cha cun donne la va leur qu’il sou haite au ca rac tère au then‐ 
tique, et ce qui est énon cé comme au then tique se doit d’être bien,
beau, sin cère ou bon. Au- delà des offres tra di tion nelles, l’œno tou‐ 
risme al sa cien est, de puis le mi lieu des an nées 2010, as so cié à la
quête du mieux- être. Des séances de gym nas tique chi noise (Qi gong)
se dé roulent en bor dure des grands crus  : le pay sage vi ti cole sert
alors de cadre apai sant ou vi vi fiant. Il est de ve nu es sen tiel pour le
voya geur de don ner du sens à son sé jour, de ren ta bi li ser son ex pé‐ 
rience par l’amé lio ra tion de soi. L’im mer sion dans la culture lo cale,
dans le vi gnoble, se fait par l’ex pé ri men ta tion du quo ti dien («  Ven‐ 
dan geur d’un jour » ou « Pique- nique au mi lieu des vignes ») la quelle
de vient un gage d’au then ti ci té. On pour rait même af fir mer que le
tou riste n’as sume plus son sta tut de ré sident de pas sage, de simple
ob ser va teur. Il veut être ac teur de son ex pé rience tou ris tique, comme
le pré cise So phie Lignon- Darmaillac : « l’œno tou risme nous conduit à
consi dé rer non pas uni que ment les re la tions entre vins et ter roirs,
mais entre vins et cultures ali men taires, entre vi gnobles et pa tri‐ 
moines. Les chais de viennent des lieux de vi site, les vignes des par‐ 
cours de jeu ou des es paces d’ex po si tions. Les routes des vins de‐ 
viennent des iti né raires al ter na tifs pour des ex pé riences nou velles,
entre culture et na ture ». Au sein de la route des vins sont ainsi pro‐ 
po sés, à titre d’exemple, des iti né raires pé destres pour dé cou vrir les
ter roirs du vi gnoble. La com mu nau té de com munes de Ri beau villé, au
centre du vi gnoble, a iden ti fié et ba li sé de puis 2018 onze par cours
(Géo vi no) pour « com prendre la di ver si té des « ter roirs géo lo giques »,
les liens entre cli mat, sols et qua li tés du vin ainsi que les par ti cu la ri‐ 
tés gus ta tives des vins du sec teur ».

En pa ral lèle, le slow tou rism a fait son ap pa ri tion dans le vi gnoble de‐ 
puis 2013. Si la route des vins tra verse la quasi- totalité des vil lages
pour le bon heur des res tau ra teurs, vi gne rons, mar chands…, une
forme de las si tude est ap pa rue chez cer tains ré si dents per ma nents
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dont les re ve nus di rects ne pro viennent pas du tou risme. Les vil lages
et villes vi ti coles connaissent une forte pé ri ur ba ni sa tion par l’ad jonc‐
tion de pe tits lo tis se ments ou de mai sons in di vi duelles sous forme de
mi tage en leur pé ri phé rie, prin ci pa le ment en di rec tion de la plaine, la
vigne oc cu pant le pié mont. L’ar ti fi cia li sa tion des sols est avé rée de‐ 
puis les an nées 1990 en Al sace et les terres concer nées (+0,1  %
entre 2012 et 2018) pro viennent es sen tiel le ment des ter roirs agri coles
(cé réales), puis des fo rêts et des mi lieux na tu rels. Cette ar ti fi cia li sa‐ 
tion liée à la dy na mique de pé ri ur ba ni sa tion concerne de puis 2009 10 :

les com munes pé ri ur baines de la mé tro pole stras bour geoise et des villes
moyennes (du nord au sud, il s’agit de Ha gue nau, Sé les tat, Col mar et Mul ‐
house). Les villes et vil lages du vi gnoble, en fin de pié mont et début de plaine
sont donc di rec te ment concer nés.
les lo ca li tés tou ris tiques du pié mont et des axes de pé né tra tion dans la mon ‐
tagne, via les val lées vos giennes, sont aussi su jettes à l’ar ti fi cia li sa tion.
le long de la fron tière entre Stras bourg et Mul house.

Outre le prix du fon cier moins cher, les ha bi tants qui s’ins tallent
cherchent les amé ni tés pay sa gères liées au vi gnoble. Si la route des
vins passe sur tout dans les centres des vil lages et en lé gère pé ri phé‐ 
rie des villes et ne concerne que ra re ment les zones pé ri ur baines, le
flot conti nu de voi tures ou de cars, du prin temps à l’au tomne, les sta‐ 
tion ne ments sau vages, les dé gra da tions dans les vignes bor dant la
route, sont au tant de faits de moins en moins bien vécus. Les ri ve‐ 
rains or ga nisent donc des week- ends de slow tou rism à vélo. Cette
ac tion est nom mée Slo wUp Al sace. Du rant deux jour nées, au début
juin de chaque année, la route des vins est fer mée à la cir cu la tion au‐ 
to mo bile. Pre mier évé ne ment tou ris tique al sa cien avec plus de
44 000 par ti ci pants lors des der nières édi tions, le par cours per met la
dé cou verte de 11 com munes au pied du Haut- Koenigsbourg sur un
par cours de 38 km (par des boucles al lant de 1 à 19 km) avec 12 places
fes tives entre Sé les tat, Châ te nois, Ber gheim et Dambach- la-Ville. Ces
jour nées joyeuses, spor tives et gour mandes mettent la route des vins
et la Vé lo route du vi gnoble (131 km) à l’hon neur afin de dé cou vrir les
vignes et les pay sages à son rythme, à pied, à vélo ou en rol ler. Il s’agit
d’une ini tia tive d’Al sace Des ti na tion Tou risme, for te ment sou te nue
par tous les ha bi tants.

13
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Le vi gnoble semble paré de tous les atouts per met tant un tou risme
de qua li té. Néan moins, il existe des ombres à ce ta bleau idyl lique.

14

Une image qua li ta tive, mais quelque
peu sur an née
L’Agence de dé ve lop pe ment d’Al sace (ADIRA), fi nan cée par les prin ci‐ 
pales col lec ti vi tés d’Al sace, a pour fi na li té de sou te nir l’ac ti vi té éco no‐ 
mique du ter ri toire al sa cien. Elle gère aussi la marque Al sace. Elle a
mené une en quête en 2010 à l’aide de ques tion naires sur Google pour
éva luer l'image du dy na misme éco no mique de la ré gion. Al sa ciens
comme ha bi tants d’autres ré gions pou vaient y par ti ci per  ; plus de
1 119 ré pon dants ont été dé comp tés. Cette étude a en suite per mis de
dé ve lop per une stra té gie d'at trac ti vi té et de marque par ta gée
(marque Al sace) en as so ciant vingt ac teurs ins ti tu tion nels, éco no‐ 
miques et tou ris tiques al sa ciens 11. L’en quête pro po sait une série de
qua li fi ca tifs aux ré pon dants. Pour cha cun d'entre eux les per sonnes
en quê tées de vaient pré ci ser si les qua li fi ca tifs cor res pon daient « tout
à fait, un peu, pas beau coup ou pas du tout à l’Al sace ». Dans les der‐ 
nières po si tions, les ad jec tifs sui vants sont ap pa rus comme ca rac té ri‐ 
sant (« tout à fait ») l’Al sace : in no vante (31 % des in ter ro gés ont cité
cet ad jec tif comme cor res pon dant à l’Al sace), for te ment im pli quée
dans le dé ve lop pe ment du rable (31 %), at trac tive pour les en tre prises
(26 %) et jeune (18 %). Le der nier point est cor ro bo ré par le vieillis se‐ 
ment des ex ploi tants en Al sace. De puis une quin zaine d’an nées, on
as siste à la baisse conti nue des ac tifs agri coles en France, prin ci pa le‐ 
ment liée à la ré duc tion du nombre d’ex ploi tants. L’Al sace n’échappe
pas à la règle. Au début de l’année 2019, le vi gnoble dé nom brait 8 920
vi gne rons. Une baisse de 17 % est pro je tée par Agreste pour 2029 : les
vi gne rons al sa ciens ne de vraient être plus que 7 400.

15

Cette image est consi dé rée comme un fac teur en tra vant l’ar ri vée de
nou velles clien tèles. En effet, la dif fi cul té ac tuelle d’at ti rer de nou‐ 
veaux ex cur sion nistes ou tou ristes est res sen tie par les vi gne rons et
les caves  : la clien tèle fi dèle est vieillis sante. L’Al sace ren voie une
image de tra di tion, d’au then ti ci té et d’art de vivre, ce qui, pa ra doxa le‐ 
ment, sou ligne un manque de dy na misme éco no mique, déjà évo qué
dans l’en quête de 2010. Les six pôles de com pé ti ti vi té de la ré gion ont
une faible no to rié té. Par ailleurs, l’image selon la quelle les vins en‐
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gendrent des maux de tête à cause des sul fites est te nace, mal gré les
dires du di rec teur mar ke ting du CIVA : « Les vins d'Al sace ne donnent
plus mal à la tête, c'est une idée qui re monte au mi ni tel… » 12.

Une forte iden ti té ré gio nale ou lo cale sus cite à la fois une at trac tion
et une crainte chez les vi si teurs. Par son iden ti té puis sante, riche, et
son his toire par fois éprou vante, l’Al sace af fiche une forme de ti raille‐ 
ment, entre in clu sion et ex clu sion. Quel tou riste n’a pas ex pé ri men té
le fait d’en tendre brus que ment par ler al sa cien en en trant dans une
bou tique alors que l’échange s’ef fec tuait en fran çais lors de son ar ri‐ 
vée ? La créa tion de la ré gion Grand Est en 2016 est mal vécue par de
nom breux Al sa ciens qui éprouvent le sen ti ment d’une dis so lu tion de
leur iden ti té, de leur dy na misme dans un es pace géo gra phique im‐ 
per son nel. Être as so cié à la Lor raine post- industrielle et à la
Champagne- Ardenne dé pen dante de Paris ne peut être conce vable.
Les Al sa ciens ont donc été in vi tés, en jan vier 2022, à par ti ci per à une
consul ta tion or ga ni sée par la Col lec ti vi té eu ro péenne d’Al sace. Il
s’agis sait de ré pondre à la ques tion sui vante : « L'Al sace doit- elle sor‐ 
tir du Grand- Est pour re de ve nir une Ré gion à part en tière  ?  » Ce
vote, sans va leur ju ri dique, a ras sem blé 150 000 par ti ci pants (sur un
total de plus de 1,3 mil lion d’élec teurs) qui ont plé bis ci té à 92,4 % une
sor tie de l’Al sace de la ré gion Grand- Est. Un an au pa ra vant (1  jan vier
2021), les Al sa ciens avaient voté pour la créa tion de la col lec ti vi té eu‐ 
ro péenne d'Al sace qui consiste en la fu sion des col lec ti vi tés dé par te‐ 
men tales du Bas- Rhin et du Haut- Rhin. Celle- ci est liée à la vo lon té
d’af fir mer l’at ta che ment à la ré gion Al sace, un désir d’Al sace, comme il
est sou vent évo qué. Les deux dé par te ments conti nuent ce pen dant
d’exis ter en tant que cir cons crip tions ad mi nis tra tives de l'État.

17
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Ef fec ti ve ment, l’iden ti té al sa cienne est spé ci fique. D’abord, par l’usage
quo ti dien du dia lecte al sa cien, l’ap pli ca tion du Concor dat et du droit
alsacien- mosellan, qui conserve no tam ment des dis po si tions mises
en place par les au to ri tés al le mandes entre 1871 et 1918. En suite, l’Al‐ 
sace en tre tient des sym boles forts, les quels servent par ailleurs au
tou risme  : la ci gogne, la coiffe, les mai sons à co lom bages, le bret zel
par exemple. Enfin, l’his toire de l’an nexion de l’Al sace à la Prusse se
re trouve aussi dans celle des vins, no tam ment par les vins de cé‐ 
pages.
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Un autre frein est lié aux quan ti tés de vins pro duites que l’œno tou‐ 
risme ne peut ab sor ber.

19

Des ventes de vins qui chutent de puis
2009
Entre 2009 et 2019, les ventes de vins ont bais sé d'en vi ron 8 % selon
le co mi té in ter pro fes sion nel des vins d’Al sace (CIVA). Par ailleurs, le
CIVA a mené en 2019 une en quête au près de 3 000 éta blis se ments en
France. Il en ré sulte que moins de la moi tié des res tau rants du
Grand- Est (49 %) pro posent des vins d'Al sace sur leur carte alors que
dans le Sud- Ouest, par exemple, les bor deaux sont pré sents sur 95 %
des tables. Le CIVA a donc lancé une nou velle cam pagne de com mu‐ 
ni ca tion dotée d’un mil lion d’euros  tra vaillée en par te na riat avec 172
des 850 en tre prises vi ti coles de la ré gion, cette cam pagne se
concentre sur cer tains mar chés por teurs, tels le Grand Est et les ré‐ 
gions pa ri sienne et lil loise, et sur cer tains vins : le ries ling, le ge wurz‐ 
tra mi ner, les cré mants et les grands crus. Ces vins, qua li fiés d’am bas‐ 
sa deurs, mettent en avant l’élé gance, la brillance, la dé li ca tesse et la
puis sance des vins d’Al sace en gé né ral. Pour le CIVA, il s’agit aussi de
contri buer à faire des vins blancs tran quilles d’Al sace une ré fé rence
pour dé ve lop per les ré fé rences al sa ciennes sur les cartes des vins des
res tau ra teurs.

20

La dif fi cul té per sis tante du vi gnoble al sa cien ré side dans une offre
su pé rieure à la de mande, comme dans une large par tie du vi gnoble
fran çais : l’Al sace vend dif fi ci le ment 900 000 hec to litres de vins alors
qu’elle en pro duit plus d’un mil lion par an 13. La ma jeure par tie de ses
vins se vendent en Mé tro pole (Illus tra tion 5) et deux pays eu ro péens
fi gurent dans le pe lo ton de tête des ventes in ter na tio nales (Iluus tra‐ 
tion 6). L’œno tou risme ne peut pas ab sor ber cette sur pro duc tion,
d’au tant que le tou riste et l’ex cur sion niste, ne rem plissent plus leurs
caves per son nelles en se ren dant au ca veau. Ils achètent quelques
bou teilles au près du pro duc teur et com plètent sou vent leurs achats
en grandes sur faces. Par ailleurs, la concur rence des vins est rude
entre les ré gions pro duc trices fran çaises, no tam ment l’été lors des
dé cou vertes de vi gnobles. C’est la rai son pour la quelle le CIVA a ex‐ 
cep tion nel le ment lancé sa cam pagne pro mo tion nelle de 2021 du rant
le prin temps et l’été alors que ce sont sur tout les rosés et les bières
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Illus tra tion 5. His to rique des ex pé di tions (en hec to litres) par des ti na tion de

2016 à 2020

Gra phique tiré de https://draaf.grand- est.agri cul ture.gouv.fr.

Illus tra tion 6. pays im por ta teurs de vins d'Al sace sous AOC par vo lume im porté

en 2019

Gra phique tiré de https://draaf.grand- est.agri cul ture.gouv.fr.

qui pro fitent tra di tion nel le ment de ces pé riodes. L’ori gi na li té de cette
cam pagne s’ap puie sur un jeu de mots et un vi suel qui peut faire sens
pour le tou riste : les pay sages vi ti coles en ter rasses, et la dé gus ta tion
pos sible en ter rasse des vins frais al sa ciens.

La route des vins, les pro duits vi ni coles des caves par ti cu lières ou co‐ 
opé ra tives, les pro duits gour mands et les éta blis se ments de res tau ra ‐
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tion sont très lar ge ment dis po nibles en Al sace. Pour tant, la mise en
ré seau de ceux- ci ne re lève pas d’une évi dence.

Le tou risme œno gas tro no mique
en Al sace : une struc tu ra tion en
ré seau à ap pro fon dir
De puis 2012, les prin ci paux axes de dé ve lop pe ment in dis pen sables
pour l’œno tou risme al sa cien consistent dans le re nou vel le ment de la
dé cou verte du vi gnoble, la struc tu ra tion de l’offre et la va lo ri sa tion
des pro fes sion nels, l’ani ma tion de la route des vins, la pro mo tion et la
com mu ni ca tion au tour des pro duits vi ni coles. Ces buts pour sui vis
ont été réa li sés pour cer tains, ont amor cé une voie de concré ti sa tion
pour d’autres. L’Al sace mise une large par tie du dé ve lop pe ment de la
ré gion en tant que « des ti na tion » à part en tière sur la la bel li sa tion.

23

Pre miers ter ri toires la bel li sés et pre ‐
mières sy ner gies pour une offre
concer tée

Le label Vi gnobles & Décou vertes a per mis une montée en gamme de
l’offre œno tou ris tique, mais ne concerne qu’une part du vi gnoble. Ce
label, at tri bué sur dé ci sion du Conseil Su pé rieur de l’Œno tou risme
pour une durée de trois ans, s’ap puie sur des dé marches de qua li té
lo cales exis tantes. Il est ac cor dé à une des ti na tion vi ti cole et à ses
com po santes tou ris tiques (hé ber ge ment, res tau ra tion, vi site de châ‐ 
teaux vi ti coles, vi site de sites, etc.). Qua li té et li si bi li té de l’offre sont
des élé ments sur les quels les tou ristes peuvent alors s’ap puyer. Dès la
créa tion de ce label na tio nal en 2009, cinq ter ri toires al sa ciens ont
été iden ti fiés pour can di da ter. Pour tant, seuls deux d’entre eux ont
ob te nu le label (Illus tra tion 5). Les autres can di da tures n’ont ja mais
abou ti par manque de pres ta taires vi ti coles en ga gés dans des dé‐ 
marches de qua li té́  ; ceci est ré vé la teur d’un fonc tion ne ment à plu‐ 
sieurs vi tesses du vi gnoble et ce, de puis les an nées 1960. En effet, les
ter ri toires la bel li sés cor res pondent déjà aux zones vi ti coles cen trales
géo gra phi que ment, les plus par cou rues, les plus vi si tées, où l’offre
œno tou ris tique est an cienne et va riée. Spa tia le ment, nous sommes
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Ta bleau 1. Les deux en sembles ter ri to riaux vi ti coles la bel li sés Vi gnobles &

Décou vertes

Date
d’ob ‐
ten tion

Dé no mi na tion et zone Gou ver nance

2011,
puis re ‐
nou ve lé

« Cœur d’Al sace » Situé de Ro sen willer à Or sch ‐
willer, entre le Mont Sainte- Odile et le château du
Haut- Kœnigsbourg.

Of fice de tou risme du Pays de
Barr

2012,
puis re ‐
nou ve lé

« Terre et Vins au Pays de Col mar » de Ri beau villé
à Rouf fach en pas sant par Col mar et la Vallée de
Muns ter

Grand Pays de Col mar (or ga ni ‐
sa tion col lec tive qui fé dère 97
com munes)

en pré sence de deux gros îlots la bel li sés, comme en lé vi ta tion dans le
vi gnoble. Il semble que l’effet d’en traî ne ment sou hai té sur l’en semble
du vi gnoble al sa cien n’a pas opéré, sou li gnant ainsi les li mites de la la‐ 
bel li sa tion, de cette marque col lec tive dont l’ob jec tif est d’of frir plus
de li si bi li té au client et plus de vi si bi li té à la des ti na tion. Même la
marque Al sace, créée en 2012, autre forme de va lo ri sa tion, n’a pas en‐ 
core en traî né de dé ve lop pe ment de la to ta li té du vi gnoble comme
des ti na tion œno tou ris tique.

Néan moins, le label Vi gnobles & Décou vertes a per mis à la zone cen‐ 
trale du vi gnoble de struc tu rer, de pro fes sion na li ser et d’ani mer la fi‐ 
lière vi ti vi ni cole en met tant en ré seau les ac teurs tou ris tiques et vi ti‐ 
coles (ta bleau 1) qui n’échan geaient que fort peu avant 2010.

25

Après l’en quête de 2010 déjà évo quée sur l’image de l’Al sace, l’ADIRA a
créé le 30 mars 2012 la marque Al sace, vé ri table porte- drapeau de la
ré gion qui sym bo lise le ter ri toire, son iden ti té, ses va leurs, mais aussi
ses ob jec tifs et son ave nir. Cette créa tion trouve son ori gine dans un
constat simple  : un manque de vi si bi li té du ter ri toire al sa cien, une
dif fi cul té de com mu ni quer à l’échelle na tio nale sur le savoir- faire in‐ 
no vant de la ré gion, cette der nière ayant une image pas séiste. De puis,
les ac teurs com mu niquent sur l’Al sace d’au jourd’hui en :

26

« Pas sant de l’image ac tuelle de qua li té à celle d’ex cel lence ;
In sis tant sur la jeu nesse, la créa ti vi té, l’in no va tion, l’éco no mie, le dé ve lop pe ‐
ment du rable, la for ma tion, la culture ;
Re flé tant, via la marque par ta gée Al sace l’image d’un ter ri toire plus em pa ‐
thique, plus vi vant, plus af fec tif » 14.



Fédérer une offre œnogastronomique éclatée : un défi pour les acteurs du vignoble alsacien

Licence CC BY 4.0

Illus tra tion 7. Pu bli ci té pour ven dan ger, sou te nue par les Vi gne rons in dé pen- 

dants et la marque Al sace

Source : Marque Al sace.

Cette marque qui concerne au tant les en tre prises, les col lec ti vi tés
que les as so cia tions et les par ti cu liers, cherche donc à pro mou voir
les atouts du ter ri toire al sa cien. L’Al sace de vient une des ti na tion sur
le plan mar ke ting, comme toutes les autres marques ter ri to riales
fran çaises qui se mul ti plient de puis 20 ans. Cette marque est ré gu liè‐ 
re ment ap po sée, aux côtés d’autres, pour des évè ne ments fes tifs dans
les vi gnobles, tels les apé ri tifs, pique- nique, ou le tou risme ex pé rien‐ 
tiel (Illus tra tion 7). Ce pen dant, me su rer les bé né fices de la marque Al‐ 
sace pour le tou risme œno gas tro no mique est dé li cat car les études
n’existent pas en core. Une seule évi dence ap pa raît : la marque Al sace
rap proche de facto les pro duc teurs de vins in dé pen dants et les co‐ 
opé ra tives ou né go ciants au tour de la même iden ti té.

27

Le label Vi gnobles & Décou vertes et la marque Al sace sont deux ou tils
de la bel li sa tion très dif fé rents, cen sés per mettre de ré équi li brer la
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va lo ri sa tion tou ris tique du vi gnoble. Pour tant, les dé pla ce ments et
ren contres sur le ter rain al sa cien ne font ja mais ap pa raître ce ré équi‐ 
li brage et chaque com mu nau té de com munes (voire chaque com‐ 
mune) gère sa des ti na tion in di vi duel le ment. Les ini tia tives res tent
pour tant trop nom breuses et dis per sées entre les dif fé rents ni veaux
de ter ri toire pour une ré gion de la taille d’un grand dé par te ment

La ques tion des échelles né ces site aussi d’être évo quée dans les jeux
d’ac teurs. En effet, une ar ti cu la tion entre les ac teurs pu blics et pri vés
reste né ces saire pour at ti rer les tou ristes vers la des ti na tion Al sace
ou per mettre l’iti né rance sur le ter ri toire pour les per sonnes ne pos‐ 
sé dant pas de voi ture ou ne sou hai tant pas l’uti li ser. Ainsi, avec le
sou tien fi nan cier de la Ré gion Grand Est, le Pays de Col mar a mis en
place de puis 2019 une na vette payante avec bus- cabriolet de l’au to ca‐ 
riste Ku ne gel pour se dé pla cer dans le sud du vi gnoble. Huit arrêts- 
destinations 15 sont pos sibles de juillet à fin oc tobre, avec des pas‐ 
sages toutes les heures et demie, du ven dre di au di manche, ainsi que
les autres jours fé riés. Ce moyen de mo bi li té, très in suf fi sant en core
en nombre et en fré quence, est la preuve d’une prise de conscience
de la ques tion dé li cate de l’iti né rance pour contri buer à l’essor du
tou risme gour mand en Al sace.
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Un autre label ré cent ren force la né ces si té d’une co opé ra tion entre
les ac teurs du monde vi ti vi ni cole et du tou risme.

30

La route des vins la bel li sée : le le vier
clé pour une vé ri table struc tu ra tion des
ter ri toires par l’œno tou risme ?

Al sace Des ti na tion Tou risme est une struc ture née en 2016 de la fu‐ 
sion de l’ADT67 et de l’ADT68. Elle as sure donc le rôle de Co mi té Dé‐ 
par te men tal du Tou risme pour les deux Dé par te ments, au tour de
par te naires na tio naux et lo caux (ta bleau 4). Cette agence met en
œuvre tech ni que ment les plans d’ac tions et de pro mo tion tou ris tique.
Elle est au cœur de l’ani ma tion de la Des ti na tion Al sace en par ta geant
une veille tou ris tique pour sai sir au mieux les en jeux et ten dances
tout en ac com pa gnant les ac teurs tou ris tiques lo caux.
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Ta bleau 4. Les prin ci paux par te naires na tio naux et lo caux d’ADT

Atout France ADN Tou risme (Fé dé ra tion na tio nale des or ga nismes ins ti tu tion nels de tou ‐
risme) 
La Mai son de l'Al sace à Paris (lo ca tion de salles et sa lons es sen tiel le ment) 
L'Agence Ré gio nale du Tou risme Grand Est 
L'Ob ser va toire Ré gio nal du Tou risme Grand Est 
Les Of fices de Tou risme d'Al sace et ResOT Al sace 
La CCI Al sace Eu ro mé tro pole

Ta bleau 2. ex trait de la Stra té gie d’in no va tion et de dé ve lop pe ment tou ris tique

pour l’Al sace (2017-2021)

Défi
1

In no ver, adap ter et ré in ven ter l’offre tou ris tique al sa cienne afin de ré pondre aux at ‐
tentes et modes de consom ma tion en constante évo lu tion.

Défi
2

Amé lio rer l’ex pé rience client avant, pen dant et après son sé jour en Al sace, en s’ap ‐
puyant sur des ou tils de mé dia tion di ver si fiés et in no vants.

Défi
3 Pas ser de l’in for ma tion à la consom ma tion en Al sace.

Défi
4

As su rer une meilleure dif fu sion des flux de vi si teurs sur l’en semble du ter ri toire al sa ‐
cien.

Défi
5 Ga ran tir la qua li té et tenir la pro messe pour les vi si teurs en Al sace.

Nous avons fait fi gu rer en ca rac tères gras les termes pou vant concer ner, de façon di recte
ou in di recte, le tou risme œno gas tro no mique.

Source : ADT, https://www.bas- rhin.fr/media/1773/conseil- departemental-bas-rhin-politiq
ue-tourisme-strategie-innovation-et-developpement-touristique-alsace-2017-2021.pdf.

ADT doit re le ver plu sieurs défis et sa stra té gie s’ap puie sur deux slo‐ 
gans très gé né raux  : «  Rêver d’Al sace  » et «  Vivre ses rêves en Al‐ 
sace ». Sur tout, elle re pose sur cinq défis col lec tifs (ta bleau 2), ré pon‐ 
dant aux constats éta blis, aux at tentes ex pri mées par les ac teurs du
tou risme al sa cien et aux en jeux iden ti fiés, ce qui est plus in té res sant
pour le géo graphe qui cherche les le viers d’ac tion pos sibles en fa veur
du tou risme œno gas tro no mique.
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Ces défis sou lignent d’abord des points com muns à toute forme de
tou risme  : adap ter l’offre au pu blic dont les at tentes sont en
constante évo lu tion. Cette fluc tua tion pose un pro blème d’adap ta tion
per ma nente aux ac teurs vi ti vi ni coles al sa ciens et à ceux qui or ga‐ 
nisent les évé ne ments fes tifs dans le vi gnoble. L’ex pé rience, en re ‐
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vanche, est un défi bien re le vé dans le cadre du tou risme œno gas tro‐ 
no mique comme nous l’avons déjà évo qué. La consom ma tion de vins
et l’achat de bou teilles res tent in fé rieurs aux be soins de com mer cia li‐ 
sa tion des vi gne rons qui pro duisent des vins de qua li té moyenne tan‐ 
dis que les vi gne rons les plus qua li ta tifs écoulent leurs pro duc tions
sans dif fi cul té. En re vanche, la ges tion des flux de vi si teurs est une
dif fi cul té ré cur rente. En effet, si la route des vins par son tracé nord- 
sud concentre les flux, les mo bi li tés trans ver sales ne sont guère ef‐ 
fec tives par manque de voie de com mu ni ca tion (hor mis par les
grandes val lées me nant dans les Vosges) li mi tant de fait les dé cou‐ 
vertes tou ris tiques plus confi den tielles. Par ailleurs, le tou risme œno‐ 
gas tro no mique avec achat de bou teilles se pra tique ex clu si ve ment en
car, à moto ou en voi ture, le vélo ne per met tant que les dé gus ta tions
(avec achat d’une ou de deux bou teilles en gé né ral) et les vi sites
cultu relles.

Outre les défis gé né raux lan cés par Al sace Des ti na tion Tou risme,
cette agence a pro po sé six « Thé ma tiques d'Ex cel lence » de sa Stra‐ 
té gie d'In no va tion et de Dé ve lop pe ment Tou ris tique pour l'Al sace
2017-2021. Parmi celles- ci fi gurent la «  Gas tro no mie et l'Œ no tou‐ 
risme » qui couvrent di vers champs qui nous in té ressent ; l’œno tou‐ 
risme, la bras si tou risme, la va lo ri sa tion des pro duits de ter roir, le
savoir- faire et l’ex cel lence, les arts de vivre et de la table, la cui sine
al sa cienne et les spé cia li tés em blé ma tiques, les cir cuits courts et
pro duc teurs lo caux. Ces in ti tu lés, as sor tis d’ac tions sur les quelles ne
sont pas en core parus de re tours d’ex pé riences, sou lignent tout l’in‐ 
té rêt porté aux pro duits agri coles, à la cui sine ré gio nale, donc à l’offre
gour mande, bière com prise.

34

Dans le cadre d’une meilleure struc tu ra tion de l’offre, la des ti na tion
« Route des Vins d’Al sace », a été la bel li sée Vi gnobles & Dé cou vertes le
15 mai 2019. Ce pro jet fut porté par Al sace Des ti na tion Tou risme, la‐ 
quelle a été ac com pa gnée du CIVA et de la marque Al sace. Cette ré‐ 
cente la bel li sa tion crée une dy na mique de ré seaux, ani mée par les
Of fices de Tou risme qu’il ne sera pos sible d’éva luer que dans plu‐
sieurs an nées, les im pacts de la Covid sur la fré quen ta tion en 2020
faus sant les don nées. Cette dé marche de qua li té a néan moins per mis
d’in té grer 365 ac teurs la bel li sés (caves, res tau rants, hé ber ge ments,
sites tou ris tiques, pres ta taires d’ac ti vi tés, évé ne ments…), ce qui re‐ 
pré sente un chan ge ment im por tant dans le vi gnoble. Une sy ner gie
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s’est mise en place pour mettre en ré seau les ac teurs, ani mer le label
et fa ci li ter les échanges et les idées. En termes d’in té gra tion des ter‐ 
ri toires, cette route per met par ailleurs au vi gnoble de Clee bourg, lo‐ 
ca li sé tout au nord du vi gnoble, de se voir en gagé dans la dé marche
de label, élé ment im pos sible s’il avait can di da té seul, puis qu’il n’existe
qu’un pres ta taire en ce lieu (cave co opé ra tive). Ce label re pré sente
aussi un gage de qua li té pour les œno tou ristes.

Après le pre mier confi ne ment lié au Covid, la Route des Vins al sa‐ 
cienne a ac cueilli, comme l’Oc ci ta nie et la Cham pagne, son pre mier
«  Fas ci nant Week- End Vi gnobles  & Décou vertes  » en oc tobre 2020.
Cet évè ne ment a in ci té la ré gion à mettre en avant les ac ti vi tés tou‐ 
ris tiques dis po nibles dans le vi gnoble au- delà de la vi site des caves,
no tam ment par des vi sites des vignes à l’aide de moyens de lo co mo‐ 
tion lu diques (trot ti nette élec trique, gy ro pode et vélo). Cette ma ni‐ 
fes ta tion a per mis une col la bo ra tion entre ADT, les of fices de tou‐ 
risme de la Route des Vins, l’Agence Ré gio nale du Tou risme Grand
Est, l’ADIRA Marque Al sace, le Conseil In ter pro fes sion nel des Vins
d’Al sace et le Syn di cat des Vi gne rons in dé pen dants d’Al sace.
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Mal gré ces dé marches et ob ten tions de la bels, le dé ve lop pe ment des
sy ner gies se heurte à quelques points de blo cage.
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Lever les points de blo cage et dé ve lop ‐
per les sy ner gies

Pour ani mer les jeux d’ac teurs lo caux, un ac teur tou ris tique prin ci pal
est né ces saire et doit être clai re ment iden ti fié (Vio lier, Za rate, 2007).
Si Al sace Des ti na tion Tou risme joue dé sor mais ce rôle, la struc ture
reste en core ré cente. Pour tant, as so cier de façon ex pli cite la gas tro‐ 
no mie au vin dans l’offre faite au tou riste manque en core bien sou‐ 
vent. Les caves sont presque toutes lo ca li sées à l‘in té rieur des villes
et vil lages ou sur leurs proches pé ri phé ries. Aussi le tou riste va- t-il
presque tou jours flâ ner dans les rues et trou ver, au gré de ses pé ré‐ 
gri na tions, la ta verne (wins tub) ou le res tau rant qui lui convien dra. La
mise en ré seau des ac teurs du tou risme de bouche n’existe pas à pro‐ 
pre ment par ler. En suite, les hé ber geurs ont l’oc ca sion de faire des
pro po si tions de lieux de dé gus ta tion ou res tau rants à dé cou vrir mais
sans po li tique ré gio nale af fi chée. Le site of fi ciel du tou risme en Al‐ 
sace ne pro pose pas da van tage de liens entre les offres tou ris tiques
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et les pro po si tions d’hé ber ge ment. Le vi gnoble reste l’élé ment pré‐ 
pon dé rant puisque la route des vins, co lonne ver té brale du tou risme
en gé né ral en Al sace, est men tion née en pre mier. Pour tant, les vins
n’ap pa raissent qu’en qua trième po si tion des thé ma tiques pro po sées :
la route des vins, la des ti na tion al sa cienne et l’ex pé rience sont les
trois pre miers élé ments af fi chés sur le site of fi ciel du tou risme en Al‐ 
sace, juste avant les vins men tion nés comme étant pres ti gieux. Cette
pré sen ta tion sou ligne bien la vo lon té d’in ci ter à la dé cou verte par
l’iti né rance per son nelle en voi ture par ti cu lière.

La struc tu ra tion du ré seau œno gas tro no mique au pro fit de tout le vi‐ 
gnoble est la cu naire. Les ter ri toires vi ti coles sont par ailleurs en trés
en hyper- concurrence ; les offres lo cales de dé cou vertes du vi gnoble,
de pro duits de ter roir et de vi sites cultu relles se mul ti plient, sans se
sou cier des offres voi sines. C’est la conti nui té pay sa gère et la route
des vins re liant les lo ca li tés vi ti coles qui consti tuent da van tage le ci‐ 
ment de la des ti na tion que les offres tou ris tiques pro po sées. Le grand
pays de Col mar, qui re groupe les com munes si tuées dans un rayon de
25 km au tour de la ville, ap pa raît sous l’ex pres sion « d'Al sace Es sen‐ 
tielle  » sur le site tou ris tique in ter net de la ville 16 et les bro chures
pu bli ci taires des of fices de tou risme. Cette dé no mi na tion si gni fie
net te ment que les com munes tou ris tiques du vi gnoble plus loin taines
sont consi dé rées comme se con daires alors que la route des vins se
dé roule lar ge ment plus au nord. De son côté, le tou riste peut se re‐ 
trou ver perdu dans les dé no mi na tions. En effet, la com mu nau té de
com munes du pays de Ribeauvillé- Riquewihr, in cluse dans le grand
pays de Col mar, édite ses propres bro chures sous la seule dé no mi na‐ 
tion «  Al sace es sen tielle  » alors que cette der nière com prend cinq
com mu nau tés de com munes et une com mu nau té d’Ag glo mé ra tion.
Une forme d’es prit in di vi dua liste de meure.
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Le Co mi té In ter pro fes sion nel des Vins d’Al sace (CIVA) sou haite créer
une mai son des vins d’Al sace (ou cité des vins) pour ren for cer la no to‐ 
rié té des vins de la ré gion. Il a trou vé chez le maire élu de la ville en
2020 un sou tien no toire et sou haite, à terme, pré sen ter la cin quan‐ 
taine d’ap pel la tions de la ré gion, avec un pos sible par cours pé da go‐ 
gique. Ce pro jet, évo qué de puis quatre ans, est sur tout voulu par les
édiles de Col mar et le CIVA lo ca li sé dans cette ville qui sou haitent af‐ 
fir mer ou ré af fir mer le rôle de lea der œno tou ris tique de la com mune,
im po ser le chef- lieu du Haut- Rhin comme ca pi tale des vins d’Al sace.
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Dans le cadre d’une meilleure struc tu ra tion de l’offre gour mande al‐ 
sa cienne, et par ti cu liè re ment pour les vins, les pro mo teurs des pro‐ 
duits doivent ap prendre à mieux les connaître pour les faire dé cou‐ 
vrir aux tou ristes. Si les dé gus ta tions au ca veau sont pra ti quées de‐ 
puis les dé cen nies 1950-1960 en Al sace, la connais sance des vins n’est
pas tou jours maî tri sée par les pro fes sion nels du tou risme et de la res‐ 
tau ra tion  : types d’ap pel la tions, pres ta tions of fertes dans les caves,
tech niques gé né rales de vi ti cul ture et de vi ni cul ture. Aussi des sé mi‐ 
naires nom més « Tout sa voir sur les Vins d’Al sace » se développent- 
ils, avec des for ma tions ré ser vées aux pro fes sion nels du tou risme
(res tau ra teurs, hé ber geurs, pres ta taires la bel li sés, of fices de tou‐ 
risme, guides tou ris tiques…). Des sor ties de for ma tion (Éduc tours)
sont pro po sées afin de per mettre aux pro fes sion nels du tou risme
d’ap prendre à conseiller une des ti na tion ou un type de for fait aux
tou ristes. Des Stamm tische 17, réunions or ga ni sées dans des bars ou
res tau rants, émergent pour créer des es paces de dis cus sion, de
convi via li té et d’ému la tion. Enfin, les pre mières as sises de l’œno tou‐ 
risme en Al sace (2017), or ga ni sées par l’Agence d’At trac ti vi té de l’Al‐ 
sace (2014), Al sace Des ti na tion Tou risme et le Conseil In ter pro fes‐ 
sion nel des Vins d’Al sace ont cher ché, au- delà d’éta blir un bilan des
ac tions pas sées, d’en vi sa ger une stra té gie al sa cienne pour les an nées
2017-2021. Celle- ci, fon dée sur la di ver si fi ca tion des offres, reste
confron tée à des dif fi cul tés à sur mon ter.
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Ainsi, le vi gnoble al sa cien, l’œno tou risme, et le tou risme gas tro no‐ 
mique qui est rat ta ché à l’œno tou risme re cèlent des forces et des fai‐ 
blesses que l’on peut syn thé ti ser (ta bleau 3).
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Ta bleau 3. L’Al sace, des ti na tion tou ris tique et tou risme œno gas tro no mique

Conclu sion
Si le vi gnoble al sa cien est bien une des ti na tion œno tou ris tique, si des
pro duits de ter roir, des plats tra di tion nels peuvent être dé gus tés, l’Al‐ 
sace pos sède une offre de tou risme gour mand au sens dé fi ni par Oli‐ 
vier Et che ver ria 18. Pour au tant, elle n’est pas n’est pas d’em blée une
des ti na tion gour mande puisque la ma jeure par tie des tou ristes n’a
pas comme but pre mier de boire et de man ger. Pour tant, les vi si teurs
pra tiquent ces ac tions lors de leur venue dans le vi gnoble qui se
« consomme » aussi lar ge ment par ses pay sages.
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La concer ta tion entre les ac teurs du tou risme et du monde vi ti cole
est fi na le ment ré cente. Vins, vi gnobles, pro duits gour mands et tou‐ 
risme ont des re la tions à ap pro fon dir par une meilleure com mu ni ca‐ 
tion entre les ac teurs de ces fi lières. La la bel li sa tion agit comme un
outil de struc tu ra tion des ac teurs de la des ti na tion al sa cienne, d’au‐ 
tant que le be soin d’un re nou vel le ment de la clien tèle se res sent et
qu’il faut rendre l’en semble de la des ti na tion Al sace plus com pé ti tive.
En effet, la des ti na tion pro fite d’abord à Stras bourg, à Col mar et au
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12  Phi lippe Bou vet, in vi té sur France Bleu, 17 mai 2019.
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Français
Le vi gnoble al sa cien est sou vent trai té par le prisme de l’an cien ne té de sa
route des vins, et perçu telle une en ti té ho mo gène (pay sage vi ti cole de
montagne- piémont-plaine). Or, ce n’est que très ré cem ment qu’ap pa raît une
po li tique tou ris tique et œno tou ris tique com mune entre les dé par te ments
du Haut et du Bas- Rhin (2016). Celle- ci se construit len te ment du fait de la
com plexi té du jeu d’ac teurs dans ce vi gnoble : élus des col lec ti vi tés lo cales,
pro fes sion nels de l’éco no mie tou ris tique, res pon sables as so cia tifs, sites de
vi sites, ré seaux vi ti coles… pro posent en core une offre très écla tée. La po li‐ 
tique œno tou ris tique menée de puis 10 ans, et le label Vi gnoble et dé cou‐ 
vertes pour la Route des vins (2019) consti tuent de nou veaux le viers de dé‐ 
ve lop pe ment, une meilleure ar ti cu la tion entre les ac teurs pour un essor
éco no mique plus ho mo gène dans le vi gnoble même si quelques points de
blo cage de meurent.

English
The Alsa tian vine yard is often treated through the prism of the age of its
wine route, and per ceived as a ho mo gen eous en tity (mountain- piedmont-
plain winegrow ing land scape). How ever, it is only very re cently that a com‐ 
mon tour ism and wine tour ism policy between the de part ments of Haut and
Bas- Rhin has emerged (2016). This is slowly being built up due to the com‐ 
plex ity of the game of act ors in this vine yard: elec ted rep res ent at ives of
local au thor it ies, pro fes sion als of the tour ist eco nomy, as so ci ation lead ers,
visit sites, wine net works… still offer a very frag men ted offer. The wine
tour ism policy im ple men ted over the last 10 years and the Vign oble et
Découvertes label for the Wine Route (2019) are new de vel op ment levers, a
bet ter co ordin a tion between the play ers for a more ho mo gen ous eco nomic
de vel op ment in the vine yard, even if some block ing points re main.
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