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Le tou risme œno- gastronomique, aussi ap pe lé «  tou risme gour‐ 
mand » connaît, de puis quelques dé cen nies, un suc cès gran dis sant en
France et dans le monde. La mul ti pli ca tion des di plômes uni ver si‐ 
taires, en France comme ailleurs, créés sur la thé ma tique illustre
d’ailleurs cette ten dance Ce tou risme in tègre plu sieurs di men sions
cultu relles et œuvre au dé ve lop pe ment des ter ri toires. Il com bine à la
fois la dé cou verte du « bien man ger » et du « bien boire » - le pa tri‐ 
moine cu li naire et vi ti vi ni cole - la ren contre avec les ac teurs du
savoir- faire gas tro no mique et très sou vent aussi la fré quen ta tion de
sites his to riques, de mo nu ments ou d’éco sys tèmes ty piques du lieu
de vi site.

1

Les ra cines de ce tou risme sont très an ciennes. Au cours de l’His‐ 
toire, l’at trait pour les cultures ali men taires est confir mé par l’exis‐ 
tence de très nom breux ou vrages ou mé moires de voya geurs in sis‐ 
tant non seule ment sur les ri chesses his to riques ou ar chéo lo giques
des pays vi si tés, mais aussi sur les pro duc tions cu li naires et vi neuses
à goû ter. Il faut pour tant at tendre le XIX  siècle pour qu’ap pa raissent
les pre miers « guides gour mands », dont le cé lèbre « Al ma nach des
gour mands  » de Gri mot de la Rey nière, pu blié de  1803 à  1812, qui
conseille pour la bonne chère et le bien boire et contri bue par la suite
à la mul ti pli ca tion des res tau rants à vo ca tion gas tro no mique. Enfin,
et comme le montre Jean- Robert Pitte, nous as sis tons à l’ap pa ri tion
d’une car to gra phie gour mande qui culmine dans l’entre- deux-guerres
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et com mence à des si ner concrè te ment les pré mices de l’œno tou‐ 
risme gas tro no mique en France.

Au début du XX   siècle, ces ten dances se ren forcent donc. À cette
époque, tant à l’échelle na tio nale qu’au ni veau local, des ten dances se
des sinent dans les élites so ciales, pa ri siennes ou pro vin ciales, pour
une dé cou verte et une connais sance du ter ri toire fran çais. À Paris, le
gou ver ne ment ré pu bli cain, pour fa vo ri ser le dé ve lop pe ment du pays
et faire connaître ses ri chesses et ses par ti cu la ri tés, vote la mise en
place de ré gions éco no miques dans l’Hexa gone  ; en même temps le
dé ve lop pe ment des voyages en au to mo bile per met à la bour geoi sie
pa ri sienne et à celle des grandes villes de par cou rir la France. Comme
le montre Ki lien Sten gel, la Na tio nale 7, la « route bleue », consti tue
alors et jusqu’à nos jours l’un des axes œno- gastronomiques ma jeur
de ce che mi ne ment où iden ti té cu li naire et vi neuse, pay sage et pa tri‐ 
moine se cô toient.

3 e

Du rant les Trente Glo rieuses et prin ci pa le ment, à par tir des an nées
1960, dans un contexte d’essor dé mo gra phique et éco no mique et de
crois sance des mo bi li tés, nous as sis tons à l’essor sans pré cé dent
d’une vi ti cul ture de qua li té axée, en France, puis dans une par tie du
reste de l’Eu rope sur le dé ve lop pe ment de la ré pu ta tion des vins
d’AOC et de la mise en bou teille au do maine. Agen cés au tour des pre‐ 
mières routes des vins comme en Al sace ou en Bour gogne, les ter ri‐ 
toires vi ti coles pro fitent de la dé mo cra ti sa tion du tou risme. En outre,
sur une échelle plus glo bale et dans un contexte gé né ral de « mon‐ 
dia li sa tion », des or ga nismes in ter na tio naux comme l’UNES CO, l’ICO‐ 
MOS et l’OMT com mencent à fo ca li ser leurs ac tions sur le dé ve lop pe‐ 
ment du tou risme, consi dé ré comme un im por tant volet de sti mu la‐ 
tion des échanges cultu rels, du rap pro che ment entre les peuples et
de la paix dans le monde. Dans les an nées 1980, les ins ti tu tions onu‐ 
siennes éla borent et dif fusent des textes sur un vé ri table droit uni‐ 
ver sel d’accès à la culture et aux di ver si tés cultu relles et sur la pré‐ 
ser va tion du pa tri moine, in cluant « la culture tra di tion nelle et po pu‐ 
laire  ». Après de nom breuses cam pagnes d’in for ma tion et d’ac tions
por tées no tam ment par l’UNES CO et l’OMT, à la croi sée du XX  et du
XXI  siècle, le tou risme ciblé sur les pa tri moines ali men taires et cu li‐ 
naires se dé ve loppe ainsi dans de nom breux es paces géo gra phiques
avec, par exemple, le food tou risme et le wine tou risme dans les pays
anglo- saxons, slow- food en Ita lie, le tou risme gas tro no mique, l’œno ‐
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tou risme, le tou risme gour mand ou tou risme œno- gastronomique en
France ou en Es pagne.

Ce nou veau tou risme cultu rel se fo ca lise sur les ma nières de « bien
boire » et de « bien man ger », sur les pro duits lo caux, ré gio naux et
na tio naux ty piques des ter ri toires. Il met en ve dette des pro fes sions
or ches trant la gas tro no mie dont les re pré sen tants se sont mul ti pliés
dans les der nières dé cen nies : les grands chefs cui si niers, les som me‐ 
liers et les jour na listes/chro ni queurs de la bonne chère, ou en core
les ca vistes in dé pen dants.

5

Dé ve lop pé ini tia le ment dans de nom breuses ré gions d’Eu rope, ou en‐ 
core, de ma nière pion nière, en Afrique du Sud dès 1971 avec l’inau gu‐ 
ra tion d’une route des vins, ce tou risme ne cesse d’étendre son aire
géo gra phique. En Amé rique la tine (Mexique, le Bré sil, Ar gen tine,
Pérou…) en Asie (Inde, Thaï lande, …), en Amé rique du Nord (Ca li for‐ 
nie, Ca na da), ou en core en Océa nie (Aus tra lie, Nouvelle- Zélande), se
dé ve loppe cette « stra té gie gour mande » vi sant à ac croître l’at trac ti‐ 
vi té de ces ter ri toires.

6

Les grands or ga nismes onu siens conti nuent à sti mu ler ce tou risme
cultu rel par ti cu lier  : plu sieurs vi gnobles du monde, dont celui de
Bour gogne, sont dé sor mais ins crits au Pa tri moine mon dial de l’Hu‐ 
ma ni té par l’UNES CO. Plu sieurs ré gimes cu li naires, plats, tech niques
ou in gré dients ali men taires ont ré cem ment été clas sés au pa tri moine
im ma té riel de l’UNES CO. Tel est le cas pour la cui sine ja po naise, les
plats mexi cains tra di tion nels, la diète mé di ter ra néenne, la vi ni fi ca tion
géor gienne en qve vris et bien sûr, de puis 2010, le repas gas tro no‐ 
mique des Fran çais qui a conduit à la créa tion des 4 cités in ter na tio‐ 
nales de la Gas tro no mie, dont la Cité In ter na tio nale de la Gas tro no‐ 
mie et du Vin de Dijon.

7

Ce pen dant, ces grandes ac tions de re con nais sance des pa tri moines
cultu rels se jouent à des échelles plus lo cales, à l’ini tia tive d’ac teurs
in no vants. C’est cette va lo ri sa tion des “pe tits” pa tri moines ré gio naux
et leur mise en récit qu’André Dey rieux aborde dans ce vo lume. Par
une échelle plus lo cale, il montre en par ti cu lier l’in té rêt éco no mique
et tou ris tique que revêt ce tra vail de mise en dis cours au tour des pa‐ 
tri moines vi ti vi ni coles et gas tro no miques ré gio naux.
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Ainsi, s’il s’ap puie sur des fon da tions his to riques déjà an ciennes, le
dé ve lop pe ment ac tuel et sans pré cé dent au ni veau mon dial de l’œno- 
gastrotourisme s’ins crit à la fois dans des stra té gies glo bales et lo‐ 
cales et fonde son suc cès sur une mul ti tude de stra té gies dont l’objet
consiste à sé duire des ama teurs de vin et de gas tro no mie tou jours
plus nom breux.

9

Plu sieurs contri bu tions à ce nu mé ro spé cial de Ter ri toires du vin, is‐ 
sues de confé rences pré sen tées lors du col loque in ter na tio nal «  Le
tou risme œno- grastronomique, le vier du dé ve lop pe ment des ter ri‐ 
toires  » or ga ni sé par la Chaire UNES CO «  Culture et Tra di tions du
Vin  » à la Mé tro pole de Dijon les 12 et 13  no vembre 2021, ap pré‐ 
hendent ces phé no mènes sous un prisme plu ri dis ci pli naire et mul ti‐ 
spa tial. Par des exemples géo gra phiques spé ci fiques, elles évoquent
les dif fé rents as pects de ce mode tou ris tique en plein essor, elles en
dé gagent les par ti cu la ri tés et iden ti fient leurs im pacts sur cha cun des
ter ri toires étu diés.
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Par tant, So phie Li gnon Dar maillac, dans l’ar ticle in tro duc tif à ce nu‐ 
mé ro, pro pose d’ex plo rer et de don ner dif fé rentes dé fi ni tions d’un
tou risme œno- gastronomique qui va rient fi na le ment pro fon dé ment
en fonc tion des es paces et des ac teurs qui s’em parent du sujet. En
s’in té res sant au food and Wine tou rism ca li for nien, aux dif fé rentes
offres œno- gastronomiques eu ro péennes, dans la pion nière route
des vins et des sa veurs ita liennes, elle sou ligne le ca rac tère plu riel
des offres œno- gastronomiques contem po raines.
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Mis à l’épreuve de la di ver si té des ter ri toires, ce tou risme œno- 
gastronomique pos sède donc des dé ve lop pe ments à chaque fois dif‐ 
fé rents. Ainsi, par exemple, Joël Bré mond re vient sur les te nants et
abou tis sants de l’essor du gastro- tourisme dans le vi gnoble de la
Rioja. Ini tié de concert par l’en semble des ac teurs lo caux (pou voirs
pu blics, or ga ni sa tions pro fes sion nelles, en tre prises vi ti vi ni coles), ce
mou ve ment s’ap puie aussi sur une offre gas tro no mique de plus en
plus qua li ta tive et sur des concepts ori gi naux comme l’ex ploi ta tion
des spé cia li tés lo cales de tapas/pin chos. Dans un autre ordre d’idée,
Syl vaine Bou lan ger étu die les dif fi cul tés ren con trées pour mener une
po li tique œno- gastronomique co hé rente dans un vi gnoble Al sa cien
écla té et très mar qué par son passé de pion nier en la ma tière, mais
qui, de puis quelques an nées, par vient à mieux ar ti cu ler col lec ti ve ‐
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ment son offre au près des tou ristes. La sy ner gie réus sie entre l’en‐ 
semble des ac teurs d’un même ter ri toire consti tue en re vanche l’un
des le viers im por tants du dé ploie ment ré cent de l’offre œno- 
gastronomique dans le vi gnoble ita lien de la Piana Ro ta lia na
Königsberg. Rosa Ron ca dor et Fran ces co An der li ni, ac teurs de ce
mou ve ment in édit, en dé voilent les par ti cu la ri tés. Enfin, Laure Mé né‐ 
trier, pré sente l’ac ti vi té œno tou ris tique du vi gnoble de Cham pagne,
ca rac té ri sée par un dy na misme ré cent dû, en par ti cu lier, à l’ins crip‐ 
tion des Co teaux, Mai sons et Caves de Cham pagne au Pa tri moine
Mon diale de l’UNES CO en 2015. Di rec trice du tout nou veau musée du
vin de Cham pagne et d’Ar chéo lo gie ré gio nale d’Eper nay, elle in siste
sur le rôle cen tral et ori gi nal que sera amené à jouer cette ins ti tu tion
au sein de ce sys tème.

Enfin, évo quer le tou risme œno- gastronomique im porte de se pen‐ 
cher au tant sur l’offre que sur la de mande. Le point de vue du
consom ma teur, l’évo lu tion des mar chés ou des contextes na tio naux
et in ter na tio naux consti tuent des élé ments sur le quel les ac teurs de
l’œno tou risme doivent s’ap puyer pour consti tuer une offre ef fi ciente.
À ce titre, Roxanne Cor bel, Pa trick Bou chet et Anne- Marie Le brun
font part d’une grande en quête réa li sée par leurs soins sur les pers‐ 
pec tives de la va lo ri sa tion du tou risme œno- gastronomique en Bour‐ 
gogne. Il s’agit, pour eux, de mieux com prendre les spé ci fi ci tés des
de mandes des consom ma teurs selon qu’ils sont dé bu tants, ama teurs
ou ex perts. Cette iden ti fi ca tion du ni veau d’ex per tise met en avant la
per ti nence des études in té res sées aux re pré sen ta tions qui touchent
les tou ristes. C’est aussi, mais cette fois sous l’angle de la socio- 
anthropologie que Fe lipe Koch évoque l’im por tance du rôle de l’ima‐
gi naire dans l’adhé sion du consom ma teur aux pro duits de ter roir.

13

Jean- Jacques Bou taud, enfin, in ter roge la ca pa ci té de re bond de
l’éco sys tème du tou risme œno- gastronomique face aux crises les plus
ré centes : la pan dé mie de COVID et la guerre en Ukraine. Il sou ligne
l’exis tence de phé no mènes de ré si lience et in siste tout par ti cu liè re‐ 
ment sur la place de l’ima gi naire et de la quête d’ex pé rience comme
élé ments mo teurs de ces re bonds.
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