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Introduction

“O passado da-nos um sentido de identidade, de pertenca e faz-nos
conscientes da nossa continuidade como pessoas através do tempo”
Elsa Peralta da Silva

1 Cet article vise a montrer 'importance de la culture dans la constitu-
tion du patrimoine. Un patrimoine qui sera analysé sur la base des
éléments culturels locaux qui sont liés a une activité principale, dans
ce cas la vitiviniculture, dont les traces sur le paysage sont évidentes.

2 Les concepts de culture, de patrimoine, didentité et de territoire se-
ront abordés. L'axe conducteur qui reliera ces concepts pour la
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constitution du territoire est la vigne et le vin. La vigne et le vin, ici
considérés comme les éléments fondateurs d’'une culture déja recon-
nue a différentes échelles de l'cenotourisme : la culture italienne.
C'est l'arrivée des Italiens dans le sud du Brésil en 1875 qui a marqueé
le début d'une culture dont les éléments ont été enracinés dans les
régions ou les familles étaient installées. Parmi ces €éléments, figure la
vigne et de ce fait le vin, qui constituent l'expression vivante de la
culture italienne. Le vignoble a transformé le paysage, délimité le ter-
ritoire de la colonisation italienne et est devenu un symbole identi-
taire de la culture et du patrimoine local.

Patrimoine, Identité et Territoire

3 La Constitution brésilienne de 1988! dans son article 216, définit
comme patrimoine culturel brésilien les biens de nature matérielle et
immatérielle, pris individuellement ou conjointement, faisant réfé-
rence a l'identité, a I'action, a la mémoire des différents groupes for-
mateurs de la société brésilienne, qui comprennent :

¢ les formes d'expression ;

¢ les manieres de créer, de faire et de vivre ;

e les créations scientifiques, artistiques et technologiques ;

* les ceuvres, objets, documents, batiments et autres espaces destinés aux ma-
nifestations artistiques-culturelles ;

* les établissements urbains et les sites ayant une valeur historique, paysager,

artistique, archéologique, paléontologique, écologique et scientifique.

4 La législation brésilienne met donc l'accent sur la nature matérielle et
immatérielle du patrimoine, ses €éléements identitaires dont la signifi-
cation renvoie aux expériences externalisées dans les biens, dans les
paysages, dans l'imaginaire qui dit qui vous étes, d'ou vous venez et
ou vous avez lintention d’aller. Cest la perpétuation de la mémoire
d'un collectif, de plusieurs sujets, de communautés et, par consé-
quent, de peuples. Bien qu'il soit concret, le patrimoine est marqué
par des subjectivités, par des significations dans lesquelles le role de
la mémoire est fondamental. Cette subjectivité, cette expérience
pleine de sens exprime l'identité. Il est donc possible d’affirmer que le
patrimoine appartient aux communautés et que son renforcement
provient des identités construites et enracinées dans les lieux.
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5 La matérialité du patrimoine, cest tout ce qui est vu, percu, écrit
dans le paysage. Cependant, I'immaterialité a une signification plus
profonde puisque, parce qu'elle est socialement construite, elle s'ex-
prime a travers des formes intangibles, cest-a-dire des connais-
sances ; ce sont les pratiques communautaires du présent, du passé,
transmises oralement par des pratiques, par les familles, par les com-
munautés ou de personne a personne. Limmatérialité du patrimoine
est également l'expression de représentations, de connaissances et
de savoirs matérialisés dans des instruments, des objets, des artefacts
et des espaces culturels. Ce patrimoine, qui est culturel et qui se
transmet de génération en génération, est constamment recréé en
fonction des caractéristiques de 'environnement et des relations que
les groupes sociaux, les communautés établissent avec les lieux ou ils
vivent. Leur histoire, leur sentiment d’'identité et d’appartenance ex-
priment également cette relation renforcée par la langue, les pra-
tiques religieuses, les festivals, les connaissances, la tradition. Cela
permet d’affirmer que le patrimoine immatériel est construit dans
des lieux, dans des espaces, par des personnes, par des communautés
pleines de valeurs et de sens.

6 Selon Silva (2000) 2, « le patrimoine n'est pas seulement I'héritage que
'on recoit, mais celui qu'un groupe important de la population sou-
haite léguer a I'avenir par une sélection consciente ». Pour l'auteur, il
y a un choix culturel, c’est-a-dire une volonté que les générations fu-
tures héritent de ce patrimoine qui nempéche pas l'existence impli-
cite de la possession, du pouvoir d'un groupe sur cet héritage. Lidée
de possession renvoie a l'idée de valeur attribuée a ce patrimoine
soumis a la mode et au golit du moment. Il s'agit du patrimoine cultu-
rel qui, pour Silva (2000), « comprend tous les éléments qui fondent
lidentité d'un groupe et qui le différencient des autres ». Lidentité
actuelle construite avec les éléments du passé permet effectivement
le sentiment d'appartenance et d’identification a la communauté tout
en établissant des différences avec les autres communauteés. En ce
sens, I'élément déterminant qui définit le concept de patrimoine est
sa capacité a représenter symboliquement une identité.

7 Garnier et Serre (2015) soulignent que la valorisation du patrimoine
est marquée par des €léments identitaires et territoriaux qui pro-
voquent des changements importants. La figure 1 permet d'identifier
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les relations qui s'établissent entre le patrimoine, I'identité et le terri-
toire.

Figure 1.
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Source : Garnier ; Serre, 2015 ; traduit et adapté par I'auteur.

8 La figure 1 montre clairement que certaines actions sont nécessaires
pour la reconnaissance et le renforcement du patrimoine, parmi les-
quelles la création de politiques publiques ainsi que linteraction et
limplication du pouvoir local avec les communautés. La somme des
actions provenant des communautes, du pouvoir local, des hommes
d’affaires et des touristes contribuera au renforcement des identités
collectives considérées ici comme fondamentales pour la constitution
d'un territoire du vin cohérent et reconnu comme patrimoine.

9 Ce territoire, selon Medeiros (2015), est constitué comme un espace
culturel, d'identification, d'appartenance, mais en méme temps c'est
un espace politique, un lieu de pouvoir ou les actions répondent aux
demandes politiques, économiques et sociales. Le territoire passe
alors par un processus d’appréciation dans lequel émerge le senti-
ment d’appartenance a une contribution importante. C'est donc dans
ce territoire constitué que le tourisme marque sa présence comme
une réponse a la valorisation du patrimoine, a la forte présence des
identités locales liées au raisin et au vin, et surtout aux politiques pu-
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bliques orientées pour répondre aux nouvelles exigences de l'ceno-
tourisme.

Et l'cenotourisme a de fortes implications économiques et sociales qui
marquent le paysage, modifient la dynamique des lieux, créent de
nouvelles activités et incorporent de nouveaux éléments a l'infra-
structure locale afin de répondre aux besoins des touristes. Mais est-
il possible détablir une relation entre le patrimoine et I'cenotou-
risme ? C'est le sujet qui sera abordé dans la suite de cet article.

Patrimoine et cenotourisme

Pour comprendre la relation entre le patrimoine et I'cenotourisme, il
est d'abord nécessaire de définir ce qu'est 'cenotourisme.

Pour Falcade, (2001, p. 39-53), « l'cenotourisme peut étre défini
comme le déplacement de personnes dont la motivation est liée au
monde de la vigne et du vin ».

Hall (2004, p. 3), déclare que « l'cenotourisme peut étre défini comme
la visite de vignobles, de domaines viticoles, de festivals du vin et I'ex-
périence pratique des caractéristiques d'une région de raisins et de
vins ».

Valduga (2012, p. 130) définit a son tour « 'cenotourisme comme un
phénomene doté de subjectivité, dont la substance principale est la
rencontre avec ceux qui produisent les raisins et les vins ». Mais il est
également possible d’affirmer que I'eenotourisme est un art de vivre,
une satisfaction, un plaisir. Cet art de vivre doit étre privilégié et doit
associer le vin a une exigence de qualité.

Le vin et la vigne sont deux éléments indissociables qui constituent
un méme patrimoine dont la valeur ne sera effectivement reconnue
qu’a travers les actions et les activités d'cenotourisme mises en ceuvre
sur le territoire.

Selon 'Agence Outremer (2015), pour que le touriste s'intéresse aux
territoires du vin, avec son paysage marqueé par ses vastes vignobles,
il est essentiel de transmettre la valorisation du patrimoine géogra-
phique et des paysages naturels ; I'histoire du lieu avec ses traditions,
son savoir-faire, son architecture ainsi que 'importance de la vitivini-
culture dans I'économie locale. Mais un élément qui ne doit pas étre
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omis dans ces actions pour attirer le touriste est le patrimoine hu-
main, cest-a-dire les personnes qui y vivent, qui plantent le raisin,
qui produisent le vin, qui transmettent leur savoir de génération en
génération.

Lintégration de 'cenotourisme dans le paysage est importante dans
cette relation. Selon Berque (1998), le paysage ne se réduit pas aux
données visuelles du monde qui nous entoure, il ne réside pas seule-
ment dans l'objet, ni seulement dans le sujet, mais dans l'interaction
complexe de ces deux termes. Le paysage existe dans sa relation avec
un sujet collectif parce que cest la société qui I'a produit, qui le re-
produit et le transforme suivant une certaine logique. Chercher a dé-
finir cette logique pour en comprendre le sens est donc un point de
vue culturel. Lauteur affirme également que le paysage est la dimen-
sion sensible, esthétique et affective de la relation que l'individu so-
cialisé a construite avec le territoire. Par conséquent, le paysage ne
peut pas étre le regard d'une seule personne, mais doit provenir d'un
sens commun. Le paysage résulte de l'interaction entre les potentiali-
tés d'un lieu et le regard de celui qui interagit avec lui. Comment éta-
blir un parallele entre le plaisir du paysage et celui du vin ? Qu'ont-ils
en commun ? Tout comme le vin est un paysage complexe, cest un
produit vivant qui évolue, il est le résultat de l'histoire, de pratiques
trouvées et identifiées. On peut dire que la rencontre de 'homme
avec le paysage tout comme sa rencontre avec le vin est faite de per-
ception, puisqu’il est facile d’identifier un paysage viticole avec des
aspects linéaires et/ou réguliers des vignobles qui accompagnent
l'ondulation du terrain et I'exposition au soleil. Le paysage viticole
marque donc le paysage et exprime une image de vie identitaire, di-
rectement liée a ce qu'il produit, le raisin et le vin. Peu de paysages
fixent et expriment leur identité aussi clairement que celui-ci. Cest
pourquoi son potentiel touristique, encore sous-développé, doit étre
pris en considération, suivant le modele francais qui propose « la dé-
gustation du paysage » dans les manifestations touristiques, ou il
peut y avoir une harmonie entre le paysage avec ses spécificités et le
vin également chargeé d'¢léments d’identité. Le paysage est le promo-
teur de ses produits, en particulier du vin. Le vin est porteur
d’'images, de vocabulaires, de lieux, de terroirs, de valorisation des sa-
voirs et des exigences. Le vin apporte avec lui un langage des sens, et
que dire de la sensualité exprimée dans I'enchantement qu’il pro-
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voque, dans la magie qui séduit, dans l'imagination qui se lie au sujet.
Cest donc la recette du bonheur, de I'harmonie, de la beauté, de la
variété, de la diversité, de la générosité et, surtout, de la féte.

Tous ces éléments doivent étre appropriés par I'cenotourisme qui, en
considérant les lieux du vin, apportera avec lui le patrimoine et les
produits qui lui sont associés, les activités liées a sa production et a
sa consommation et fondamentalement a la culture. Et le vin est en
effet un élément de culture, il est le résultat du travail humain et sa
consommation rapproche et entrelace les hommes.

L'cenotourisme apporte 'amélioration du cadre de vie dans les ré-
gions viticoles et commence a offrir de nouveaux besoins de connais-
sance et d’affirmation pour le touriste. Ce sont de nouvelles aspira-
tions et une nouvelle relation esthetique, et méme sensuelle, qui
s’établit entre le vin et le touriste. L'eenotourisme est donc potentiel-
lement une nouvelle réalité sociale et économique qui se présente
dans les régions vitivinicoles breésiliennes et qui est 'expression de la
culture dans certaines de ces régions. Cest un secteur dynamique
avec de multiples initiatives, projets et actions de différents acteurs,
mais il lui manque un soutien de politiques publiques clairement
orientées ainsi qu'un cadre réglementaire qui puisse étre correcte-
ment appliqué. A ces éléments est associée une question qui prend la
direction opposée de celle qui pourrait promouvoir I'cenotourisme,
conduisant a la croissance et au développement des régions vitivini-
coles. La question est précisément la société industrielle moderne qui
valorise les relations temporaires, éphémeéres et qui se caractérise
par I'absence de sens par rapport au patrimoine historique et cultu-
rel, inhibant tout sentiment d’appartenance.

Le lieu d’appartenance et I'identi-
te

Le sentiment d'appartenance est une réalité chez les immigrants ita-
liens de la Serra Gatcha, plus précisément de la Vale dos Vinhedos
(figure 2). Pour ces immigrants, ce territoire est leur vie, leur travail.
Leur identification avec le vin et les vignes est tres forte. Elle est a
l'origine de longues conversations entre des amis ainsi autant que de
fétes commémoratives. La région a subi des changements, des hotels
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ont vu le jour pour attirer les touristes, la production de raisins de va-
riété viniferas et de vins s'est développée, ce qui a conduit a la recon-
naissance de la Vale dos Vinhedos comme une importante région viti-
cole breésilienne. Selon Valduga (2011), cest dans cette région que
I'oenotourisme, lié a l'influence culturelle et a la tradition des immi-
grants italiens, a commencé. Ce tourisme permet d’entériner les pra-
tiques sociales internes des acteurs qui imposent leur vision du
monde a ce jeu territorial. Ce sont eux qui, associés a la population en
général, ont l'intention de développer un tourisme dont le patrimoine
doit étre validé par la vue extérieure de ce territoire (Lazzarotti,
2003). A ce stade, le role de la communication devient fondamental
pour la reconnaissance extérieure de ce patrimoine, ce qui se traduit
par l'organisation d'expositions, de foires locales, de festivals et, sur-
tout, de fétes telles que la Féte du raisin, la FENAVINHO et la FENA-
CHAMP.

Figure 2. Carte de localisation de la Vale dos Vinhedos.
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La création de 'APROVALE - Associacdo dos Produtores de Vinhos
Finos do Vale dos Vinhedos (Association des producteurs de vins fins
du Vale dos Vinhedos), dont la mission est de promouvoir le dévelop-
pement durable de la région par la gestion de la production, la re-
cherche de positionnements sur le marché, le coopérativisme, I'éta-
blissement de relations avec la communauté, les autorités publiques
et le secteur touristique, ainsi que la recherche de I'excellence dans
ses produits et services, sans oublier la protection et la préservation
du paysage naturel et de lidentité culturelle, est un autre élément
important qui a renforcé le tourisme viticole dans le Vale dos Vinhe-
dos.

Il convient de mentionner qu'actuellement, I'expression Vale dos Vin-
hedos va au-dela de l'existence géographique de cantines, de restau-
rants typiques, d’hotels, d'auberges et d’autres services destinés aux
touristes. En effet, ce qui reste réellement dans la mémoire du tou-
riste, c'est le paysage formeé par une vaste mosaique de vignobles tra-
ditionnels et/ou modernes ; ce sont les plantains qui soutiennent les
vignobles ; ce sont les clotures de basalte qui séparent les vignobles,
ce sont les chais modernes et/ou traditionnelles, ce sont les
constructions modernes matinées des marques de la tradition, ce
sont les familles présentes dans les chais avec leurs maisons a coté,
préservant leur identité patrimoniale, leur culture et leur tradition.

Considerations finales

La Vale dos Vinhedos a sa propre identité avec ses spécificités, ses
marques historiques et son itinéraire cenotouristique, déja reconnu
au niveau national, et qui est I'un des plus connus du Brésil. Cette
identité est exactement liée a la vitiviniculture qui se transmet de gé-
nération en génération et dont le vin est I'expression matérialisée du
territoire.

Lidentité et le territoire sont sans aucun doute deux concepts d'une
grande signification et d'une importance fondamentale pour le déve-
loppement du tourisme. Cependant, ces concepts sont souvent bana-
lisés quand ils omettent T'histoire de ceux qui ont été a la base de la
constitution du territoire, et lorsqu’ils ne valorisent exclusivement
gu'une nouveauté sans histoire, sans identiteé.
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Il est alors possible d’affirmer que la Vale dos Vinhedos est concrete-
ment un territoire viticole qui apporte avec lui son histoire, sa tradi-
tion et sa culture. C'est un patrimoine a préserver avec son paysage,
qui selon Dardel (2011, p. 32) « n'est pas, dans son essence, fait pour se
regarder, mais l'insertion de 'homme dans le monde, lieu de combat,
manifestation de son étre pour la vie, avec les autres, base de son étre
social ». Cependant, avec les changements qui ont eu lieu suite a la
création d’é¢lements attractifs pour les touristes, cette ancienne ré-
gion de colonisation italienne, maintenant reconnue comme une
route de l'cenotourisme, se transforme et on peut dire qu'elle devient
un lieu de combat qui commence a exiger des politiques publiques
capables de répondre a sa patrimonialisation.

Les touristes, d’'ages différents, ne se rendent méme pas compte, en
s'immergeant dans la culture viticole italienne, que les services pro-
posés, les attractions touristiques organisées pour les accueillir, font
également partie de ce patrimoine culturel. L'oenotourisme a donc
provoqueé des changements sociaux, politiques et économiques dans
la Vale dos Vinhedos. Il a enraciné profondément l'identité vinicole et
sa relation avec la culture italienne. Le retour au passé est nécessaire
dans cette construction identitaire et le vin, tout comme la vigne,
présents dans l'histoire de la Vale dos Vinhedos, sont les éléments qui
ponctuent ce territoire d’autant de marques exprimeées dans le pay-
sage. La tradition, le savoir et la culture de la vigne et du vin résistent
et constituent un patrimoine. Le territoire viticole de la Serra Gatcha
sapparente donc déja en un combat pour la préservation d'un patri-
moine. Il simpose comme un territoire de résistance et d’héritage
culturel.

Comme le souligne Veschambre (2009), la demande de patrimoine
contribue effectivement a la construction des identités sociales puis-
quelle leégitime la croissance par l'appropriation de l'espace. Mais il
est également fondamental de considérer le paysage traditionnel
comme un élément d’identification et de promotion de ces territoires
culturellement constitués. Selon Pastor (2006), l'utilisation de ce pa-
trimoine culturel en tant qu'attraction touristique est largement en-
couragée par les administrations comme moyen d'¢largir l'offre de
tourisme culturel. Lauteur suggere que les vignobles avec leurs ca-
ractéristiques spécifiques soient d'abord délimités et qu'un plan de
protection soit organisé avec laide des propriétaires. Dans un
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deuxieme temps, il convient de rechercher et/ou d'é¢laborer une lé-

gislation visant a protéger ce patrimoine en collaboration avec le

pouvoir politique local. Les communes dans lesquelles les vignobles

embellissent leurs paysages devraient donc étre les premieres a pro-

téger ce patrimoine avec des activités touristiques dont l'axe central

est le vin. Clest la voie de l'avenir pour proteéger officiellement la Vale

dos Vinhedos, patrimoine de la culture italienne, du raisin et du vin.
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Francais

Cet article vise a montrer I'importance de la culture dans la constitution du
patrimoine. Le patrimoine sera analysé a partir des éléments didentité
culturelle locale liés a la vitiviniculture. Le paysage est marqué par cette ac-
tivité. Les concepts de culture, de patrimoine, d’identité et de territoire se-
ront fondamentaux pour la compréhension des territoires de la vigne et du
vin. Ce territoire du sud brésilien, marqué par la culture italienne, est re-
connu pour son cenotourisme. Lexpression de cette culture est dans le rai-
sin et le vin qui ont changé le paysage, qui ont marqueé le territoire de la co-
lonisation italienne dans la région. Le raisin, la vigne et le vin sont les sym-
boles de son identite, de sa culture et de son patrimoine.

English

The present article has as objective shows the importance of the culture in
the constitution of the patrimony. The patrimony will be analyzed starting
from the cultural elements of local identity related to the viticulture. The
landscape is marked by this activity. The concepts of culture, patrimony,
identity and territory will be fundamental for the understanding of the ter-
ritory of the grape and wine. This territory, marked by the Italian culture, is
recognized by the eonotourism. The expression of this culture is in the
grape and in the wine that they changed the landscape, that they marked
the territory of the Italian colonization in the South of Brazil. The grape, the
vineyard and the wine are their symbols of identity, culture and patrimony.
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