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Introduction

1 L'eenotourisme est désormais une réalité dans la plupart des pays
producteurs de vin. Les viticulteurs et leurs régions ont compris qu'il
s’agit d'une activité fondamentale dans le processus de consolidation
des marques, de valorisation du terroir, en plus d'étre un vecteur im-
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portant pour le développement et la mise en ceuvre d’innovations
dans les territoires dits vitivinicoles.

2 Le Brésil était le 15¢ producteur mondial de vin en 2015, mais en 2016,
il a connu une forte baisse de production due a des facteurs clima-
tiques, ce qui I'a conduit a la 20¢ place avec 1,6 million d’hectolitres
(O1V, 2017). La viticulture dans le pays présente différentes configura-
tions, du nord-est du Brésil avec son climat semi-aride qui permet
jusqu’a trois récoltes annuelles, a l'extréme sud du pays, dans I'Etat du
Rio Grande do Sul, avec des expressions culturelles du biome de la
pampa. Chaque région configure un contexte culturel et cenotouris-
tique distinct et le présent travail part de la question suivante : quels
produits touristiques sont proposés dans les régions viticoles du Bre-
sil et quelle est la demande de l'cenotourisme national ?

3 Pour répondre a cette question, l'objectif général de ce travail est de
présenter et de contextualiser les pratiques et expériences cenotou-
ristiques actuelles proposées dans le pays. Plus précisément, de faire
une caractérisation de l'cenotourisme dans chacune des régions viti-
coles brésiliennes ; d’analyser les pratiques de 'eenotourisme dans le
pays a travers le biais des produits touristiques et d’établir un cadre
analytique de la réalité de 'oenotourisme au Brésil sur la base de la lit-
térature présentée. Sur le plan méthodologique, ce travail a un carac-
tere qualitatif et sera basé sur des données produites par des associa-
tions, des articles scientifiques, des revues de la filiere vitivinicole et
des données du ministere brésilien du tourisme et dautres orga-
nismes officiels connexes.

(Enotourisme : une vision globale

4 L'eenotourisme présente de nombreuses définitions, allant d'un point
de vue scientifique plus pointu a des définitions d'organisations de
portée internationale. La Charte européenne de 'cenotourisme le dé-
finit comme « le développement des activités touristiques, de loisirs
et de temps libre, consacrées a la découverte et a la jouissance cultu-
relle et cenologique de la vigne, du vin et de son territoire » (Charte...,
2015). Pour Hall et al. (2004, p. 3), « I'cenotourisme peut étre défini
comme la visite de vignobles, de domaines, de festivals du vin et I'ex-
périence pratique des caractéristiques d'une région de raisins et de
vins ». Cest une activité qui suppose le déplacement de personnes,
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motiveées par les propriétés organoleptiques et par tout le contexte
de la dégustation et de I'élaboration du vin, ainsi que l'appreéciation
des traditions, de la culture, de la gastronomie et de la typicité des
territoires viticoles. Cest un phénomene doté de subjectivité dont la
base est la rencontre avec ceux qui produisent le raisin et le vin (Val-
duga, 2012).

5 L'cenotourisme est une réalité dans la plupart des pays producteurs
de vin. Dans le contexte européen, la pratique est consolidée en Italie,
en France, en Espagne et au Portugal (Castaing, 2007 ; Darmaillac,
2009 ; Garcia et al., 2010). Il est également pertinent dans les pays
d’Océanie, tels que I'Australie et la Nouvelle-Zélande (Hall et al., 2004)
et dans les régions vinicoles des Etats-Unis, du Chili, de I'Argentine
(Schliter, 2006), de I'Uruguay et du Brésil. Limportance de l'activité
peut étre attestée par les données sur les flux et les dépenses touris-
tiques, mesures largement utilisées (Lim, 1997 ; Li et al., 2005 ; Chironi
et Ingrassia, 2010). L'eenotourisme espagnol est consolidé dans les ré-
gions de Ribera de Duero, La Rioja, La Mancha, Penedés et Priorat, et
la région de Penedés a accueilli a elle seule 430 000 personnes en
2012 (Consorci, 2015). La région de Galice a une importante offre
d’cenotourisme, impliquant 20 municipalités et 90 caves (Del Rio et al,
2014).

6 Le Portugal produit des vins du nord au sud du pays, ce qui se reflete
dans l'offre d'cenotourisme et de gastronomie, qui font partie du Plan
stratégique national pour le tourisme en tant que produits strate-
giques pour le développement du tourisme. Loenotourisme est récent
dans le pays, il a commencé vers les années 1990, mais il compte déja
11 circuits structurés. En termes de demande internationale, le
Royaume-Uni et la France sont les marchés les plus importants, suivis
du Brésil, de 'Espagne et de 'Allemagne (Seguro et Sarmento, 2014).

7 La France a consolidé I'cenotourisme dans certaines régions comme
la Champagne, Bordeaux, la Bourgogne, I'Alsace, le Val de Loire, entre
autres. Lactivité est récente dans le pays et remonte aux années 1990,
a 'exception de la Bourgogne, qui a créé en 1937 la Route des Grands
Crus, premier itinéraire cenotouristique de France (Laferté, 2002 ;
Darmaillac, 2009). Loffre francaise compte plus de 5 000 domaines
ouverts au public et 82 % des cenotouristes sont européens et origi-
naires de pays importateurs de vin francais. Le marché de l'eenotou-
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risme peut représenter 15 a 20 % des ventes des entreprises vitivini-
coles en France, ce qui est considéré comme de la vente directe au
consommateur (Darmaillac, 2009).

En Australie, en 2009, I'cenotourisme a génére plus de 200 000 em-
plois directs et indirects. Cette année-l1a, le pays a recu 660 000 tou-
ristes étrangers, 'Angleterre étant le principal pays émetteur et I'Asie
le principal marché émetteur d’cenotouristes, avec 18 % du total. Les
touristes ont dépensé 7,1 milliards de dollars australiens pour I'ceno-
tourisme en Australie (Tourism..., 2010, WFA, 2014).

Sur le continent américain, l'activité d’cenotourisme se renforce grace
a la consolidation et a 'émergence de nouvelles régions vitivinicoles.
Aux Etats-Unis, les régions vitivinicoles de Californie recoivent envi-
ron 4,5 millions de touristes par an et constituent la deuxieme desti-
nation touristique de I'Etat, aprés Disneyland. L'Etat de Californie re-
¢oit environ 8 millions d'cenotouristes par an (Hall et al, 2004). En
Ameérique du Sud, Argentine, Chili, Uruguay et Brésil, I'cenotourisme
se consolide, notamment dans les régions vitivinicoles argentines, qui
ont accueilli 1,2 million de touristes en 2011, soit une croissance de
10,4 % par rapport a 2010 (Bodegas, 2011). La province de Mendoza se
distingue avec plus de 843 600 touristes et se place en téte de l'offre
avec 114 domaines ouverts au tourisme, qui représentent 64,8 % de
l'offre cenotouristique argentine. La plupart des touristes internatio-
naux viennent du Brésil, suivi des Etats-Unis, du Chili et du Canada
(Bodegas, 2011). Au Chili, 73 domaines ont été ouverts au tourisme en
2012 et ont recu 503 000 touristes (Servicio..., 2013) et la plupart
d’entre eux viennent d’Argentine et du Brésil. Ces chiffres sont mo-
destes par rapport a la représentativité de ce secteur dans 'économie
de ce pays, qui a obtenu 1,7 milliard de dollars de recettes en 2011, se
classant ainsi au cinquieme rang des plus grands exportateurs de vin
au monde (Amcham Chile, 2012).

Ces données soulignent I'importance de l'eenotourisme pour les ré-
gions vitivinicoles. Cependant, les données sont rares et il n'y a pas de
mise a jour périodique des caractéristiques de la demande touristique
au niveau international. Cest un domaine qui nécessite un regard
plus important de la part des gestionnaires publics et privés des ré-
gions vitivinicoles. Dans le méme sens, les études sur I'cenotourisme
sont récentes et les premieres datent du debut des années 1990. Ce-
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pendant, 'expansion due a I'eenotourisme dans le monde continue de
saccompagner d'un volume de publications sur ce sujet. Carlsen
(2004) a identifié en 2004 plus de 50 études liées au theme, mais a
critiqué la forme pragmatique des approches, trop structurées a par-
tir d'études de cas et avec peu de fondement théorique.

Toutefois, des études importantes ont été publiées dans plusieurs
domaines : du point de vue de I'évolution des régions vitivinicoles
(Alonso, Sheridan et Scherres, 2008 ; Alonso, 2009 ; Alonso et Liu,
2011 ; Alonso et Liu, 2012, Valduga, 2014) ; du point de vue des circuits
cenotouristiques, de la planification du tourisme et de l'image des
destinations touristiques (Fuller, 1997 ; Getz, 2000 ; Williams, 2001 ;
Bruwer, 2003 ; Sanders, 2004 ; Hojman et Jones, 2012 ; Sartori, Motti-
roni et Corigliano, 2012) ; et du point de vue de la demande et du
marketing dans le tourisme vitivinicole (Leiper et Carlsen, 1998 ; Getz
et al., 1999 ; Hall et al, 2004 ; Brow et Getz, 2005 ; Bruwer et Alant,
2009 ; Simeon et Sayeed, 2011 ; Marzo Navarro et Pedraja Iglesias,
2012 ; Quadri-Felitti et Fiore, 2012 ; Silva, 2016).

Un autre aspect qui émerge est celui des études expérientielles, ba-
sées sur I'économie de l'expérience de Pine II et Gilmore (1998), qui
vont a 'encontre du coté émotionnel, de la planification des expé-
riences touristiques, des sensations, de I'innovation et de la créativité
(Ali-Knight et Carlsen, 2003 ; Carmichael, 2005 ; Nowak et Newton,
2006 ; Roberts et Sparks, 2006 ; Asero et Patti, 2009 ; Tonini et La-
vandoski, 2011 ; Quadri-Felitti et Fiore, 2012 ; Capitello, Begalli et
Agnoli, 2013 ; Bizinelli et al, 2014).

L'cenotourisme, outre une pratique existante dans les régions vitivini-
coles, est un produit en soi, commercialis¢é par les agences de
voyages et les opérateurs touristiques et mis a disposition du marché
sous la forme de forfaits touristiques incluant leurs expériences et
qui sont les produits dits touristiques. Ils se présentent comme un
conglomérat d’éléments mateériels et immateériels d'un caractere par-
ticulier. Parmi les éléments matériels, on trouve les biens, les res-
sources, les infrastructures et les équipements ; parmi les éléments
immatériels, on trouve les services, la gestion, I'image de marque et le
prix (Valls, 1996).

Pour que l'offre globale de produits touristiques se présente a un ex-
cellent niveau, une structuration et une hiérarchie sont fondamen-
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tales, cest-a-dire quautour d'un produit touristique principal il y a
des produits périphériques, sans lesquels il serait impossible de
structurer une expérience, puisqu’ils sont qualifiés d'infrastructurels
(Valls, 2005). Ainsi, le tableau 1, adapté de Valls (2004), illustre cette
structuration au niveau des produits touristiques.

Tableau 1: Structuration des produits touristiques.

Produit principal Produit périphérique Produit complémentaire
Ensemble essentiel dexpé- | En rapport avec l'offre né- Nécessaire pour répondre a
riences recherchées et cessaire pour structurer le | d'autres demandes dans la desti-
commercialisées. produit principal nation touristique.

15

16

Source : Adapté par I'auteur a partir de Valls (2004, p. 32).

La caractérisation de Valls (2004) devient significative en tant que
mécanisme de hiérarchisation des produits dans les régions vitivini-
coles, ce qui est I'un des objectifs de ce travail. Du point de vue du
produit principal, il peut s’agir de 'expérience compléete commerciali-
sée en tant que produit par une entreprise vitivinicole par l'intermé-
diaire d'une agence de voyages, dans les fameux « tours ». Il a un prix
et une durée établis, avec des articles inclus et d’autres qui peuvent
étre proposés séparément. Dans les produits périphériques, les
moyens de rendre les circuits viables seraient inclus, ainsi que la
nourriture et 'hébergement dans la destination touristique. Et les
produits complémentaires pourraient inclure, par exemple, des cir-
cuits a vélo ou des activités de tourisme d’aventure dans les régions
vitivinicoles, des tours en montgolfiere, entre autres activités qui ne
sont pas directement liées au produit principal. Toutefois, au fil du
temps, ils peuvent prendre le caractere du produit principal et s'en-
tourer de nouveaux produits périphériques et complémentaires.

Breve histoire de ';enotourisme au
Brésil

La viticulture brésilienne a subi une décentralisation au cours des 20
dernieres années. Avant de se concentrer principalement dans la ré-
gion sud du pays, elle a étendu ses frontieres a d’autres territoires.
Comme expliqué, le Brésil est le 20° producteur mondial de vin, selon
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I'OIV (2017). En 2015, le pays était le 15¢ producteur, le déclin récent
étant di a des facteurs climatiques tels que la pluie et les gelées a des
moments inappropriés.

Dans pratiquement toutes les régions vitivinicoles brésiliennes, il
existe des expressions de 'cenotourisme qui accompagnent les carac-
téristiques locales. Cependant, bien quil s'agisse d'un phénomeéene
nouveau dans l'ancien et le nouveau monde, I'eenotourisme est pré-
sent dans le pays depuis les années 1930, comme le souligne Valduga
(2014).

1" Phase - Le tourisme spontané dans les années 1920 : Il se caracté-
rise par la recherche d'un climat plus doux en été, dans un mouve-
ment appelé Veraneio na Serra. Ce mouvement a eu lieu a partir de
linstallation du chemin de fer dans certaines villes de montagne de
'Etat du Rio Grande do Sul, comme Veranopolis, Bento Gongalves et
Caxias do Sul.

2¢ Phase - Touristification et bureaucratisation de 1930 a 1970 : Les
grands événements liés a la vitiviniculture ont été responsables de la
touristification de I'espace et de la diffusion du vin en tant que pro-
duit régional, culturel et touristique, notamment dans les municipali-
tés de Serra Gaticha, dans I'Etat du Rio Grande do Sul (Bento Gon-
calves, Caxias do Sul et Garibaldi). A Caxias do Sul, la féte du raisin a
été célébrée pour la premiere fois en 1931, dans le style des fétes ita-
liennes et, de manieére pionniere, elle apparait dans la presse dans la
perspective d’attirer les touristes dans la région. Le tourisme est de-
venu une organisation minimale a partir de son officialisation par
I'Etat. Le Touring Club a alors joué un rdle important, étant 'un des
agents centraux du tourisme a 'époque. En 1967 enfin, on assiste a la
création du Festival national du vin a Bento Gongalves, Rio Grande do
Sul.

3¢ Phase - Période de transition et de segmentation de 1970 a 2000 :
Organisation régionale de l'activité touristique, avec I'eenotourisme,
I'cenogastronomie et les attractions hivernales associées. Période
d’apogée et de déclin ultérieur des coopératives viticoles avec, au
final, une phase d’émergence de petits domaines familiaux résultant
du déclin du modele coopératif. Qualification hoteliere, création et
consolidation d'une série dévénements liés au vin, tels que le Festival
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national du vin a Bento Gongalves et le Festival national du cham-
pagne a Garibaldi.

4¢ Phase - Qualification/expansion a partir de 2000 : création des
premieres indications géographiques pour les vins dans le pays, avec
renforcement et sauvetage des identités régionales de production.
L'eenotourisme émerge, ancré dans la qualification de la production et
la consolidation des Indications Géographiques. De nouvelles régions
vitivinicoles apparaissent, comme dans la moitié¢ sud du Rio Grande
do Sul, a Santa Catarina et au nord-est du Brésil. De nouvelles expé-
riences d'cenotourisme sont proposées, adaptées a la réalité des ré-
gions productrices et a la demande.

Ces phases de la vitiviniculture sont seulement indicatives, et non pas
figées, des événements qui ont eu lieu. Il est certain que de nom-
breuses activités ont coexisté dans différentes phases. Cependant,
comme l'échelle de cette étude est nationale, la caractérisation des
activités est présentée de maniere générale.

L'cenotourisme dans le Rio Grande do
Sul

L'eenotourisme fait partie des principales activités touristiques de
I'Etat et est réparti dans ses régions viticoles, comme le montre la
carte 1.
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Carte 1. Vitiviniculture dans I'Etat de Rio Grande do Sul.
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24 Ses références renvoient au contexte culturel de la grande immigra-
tion italienne qui a eu lieu dans la région a la fin du XIX® siecle. La ré-
gion de la Serra Gaucha se distingue, dans I'Etat, avec plus de 30 000
hectares de vignobles et plus de 30 communes productrices. Dans cet
univers, la principale destination de l'cenotourisme est la Vale dos
Vinhedos, 'unique appellation d'origine des vins au Brésil, qui a connu
une croissance acceélérée de 'cenotourisme au cours des 15 dernieres
années. Les données sur la croissance de la demande d'cenotourisme
ont été mises en évidence dans le graphique 1.
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Graphique 1. Flux touristique de la Vale dos Vinhedos.
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Source : Aprovale (2017). Organisé par les auteurs.

25 Le flux de visiteurs dans la Vale dos Vinhedos a augmenté de facon
ininterrompue depuis 2001, date a laquelle des mesures ont commen-
cé a étre prises. Ce flux augmente avec le nombre d’entreprises éta-
blies sur le territoire et qui sont membres de I'Association des pro-
ducteurs de vins fins de Vale dos Vinhedos (Aprovale), comme le
montre le tableau 2.

Tableau 2 : Les membres de I’Aprovale présents dans l'itinéraire touristique.

Catégorie membre Quantité

Domaines 24

Restaurants 15

Moyens d’hébergement 08

Artisanat et produits locaux 1 Total de membres
Magasins et commerce 04

Mémorial 01

Agences de voyages 02

Industrie de 'ameublement 01

Industrie des boissons distillées | 01 67

Source : Données fournies par Aprovale (2014). Organisé par les auteurs.

26 Selon le tableau 2, il y a 67 entreprises associées a Aprovale qui font
partie de l'offre touristique Vale dos Vinhedos. En plus des 24 do-
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maines vitivinicoles, 43 autres entreprises en sont membres. Parmi
ces entreprises, 4 furent créées dans les années 1990, 11 entre 1999
et 2005 et 28 a partir de 2005, cest-a-dire il y a moins de 10 ans pour
ces dernieres. Ce flux de croissance a certainement été la conse-
quence de la demande touristique dans un itinéraire touristique qui
est, de nos jours, le principal du Brésil, non pas pour le flux de visi-
teurs, mais pour son importance dans un contexte lié a la qualité du
vin, avec la seule appellation d'origine du pays.

Parmi les expériences d’cenotourisme proposées dans la région de la
Serra Gatcha, qui comprend la Vale dos Vinhedos, on peut citer les
suivantes :

. Visite, dégustation et vente : de nombreux domaines viticoles proposent une

visite avec explication des processus de production, dégustation de produits
et vente de vin au deétail. La plupart des visites sont payantes et les valeurs
varient entre 2,00 et 10,00 dollars US. Plusieurs domaines viticoles proposent
des dégustations différenciées, avec des verres noirs pour favoriser les autres

sens, les yeux bandés ou avec harmonisation.

. Promenades a vélo : Vous pouvez vous promener dans la Vale dos Vinhedos,

surtout a vélo, bien qu'il n'y ait pas de pistes cyclables. La zone de circulation
peut étre de plus de 40 kilometres et les attractions sont proches les unes
des autres, parfois a moins de 200 metres. Deux hotels proposent des vélos

aux clients et un service de location.

. Randonnées a travers la forét et les vignobles : en particulier a Vale dos Vin-

hedos, deux hotels proposent des petites randonnées de 2 a 4 km qui tra-
versent différentes configurations de paysage, des vignobles aux autres

cultures agricoles.

. Vinothérapie : un hotel propose des traitements de vinothérapie et un Spa

complet. Dans ce méme hotel, il y a un terrain de golf et un restaurant de ni-

veau international.

. Wine Run (semi-marathon) : se déroule une fois par an et rassemble un cer-

tain nombre d’activités associées, en plus des courses par équipe au milieu
des vignobles. En méme temps, il y a une féte des vins effervescents, des di-

ners harmonisés et des conférences thématiques.

. Promenades en chariots de ferme : voitures et tracteurs adaptés pour emme-

ner les touristes a travers les vignobles.

. Dégustations spéciales : dégustations de lancement de produits, tels que des

vins certifiés. Cette activité est également menée dans des capitales brési-

liennes, également pour promouvoir la destination et les produits.
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8.

10.

Manifestations communautaires ouvertes au public : auparavant réservées
aux collectivités locales, les salles communautaires qui étaient fermées une
grande partie de I'année accueillent désormais de petites manifestations iti-
nérantes comme les filos italiens, qui sont des rencontres autour de la table
avec des chants régionaux, des festivals de vins tranquilles et de vins effer-
vescents. Cependant, de nos jours, les touristes et les résidents se ren-

contrent lors des manifestations n'étant plus limités aux communautés.

. Récolte et foulage du raisin : traditionnelle dans les régions viticoles du

monde, cette manifestation est annuelle et dure de janvier a mars, pendant la
période des vendanges.

Récolte et paiement : activité dans le cadre de laquelle les touristes récoltent
leurs propres raisins dans les vignobles et paient pour ce qu'ils récoltent.

Cette activité est présente dans plusieurs propriétés et domaines viticoles.

Dans les autres régions viticoles de I'Etat du Rio Grande do Sul, si-
tuées a l'extréme sud du Brésil, appelées Serra do Sudeste et Cam-
panha Gauacha (Flores, 2011), il existe une vitiviniculture qui a été
pionniére dans I'Etat et qui remonte au XVII® siécle, mais qui avait été
pratiquement abandonnée au milieu du XX® siecle. Elle n’a effective-
ment repris que les 15 dernieres années, avec 'expansion des entre-
prises situées en Serra Gaucha et qui ont étendu leurs zones de pro-
duction dans plusieurs municipalités, comme le montre la carte 1. Les
régions de la Campanha et de la Serra do Sudeste sont situées entre
les paralleles 29 et 31, a des altitudes qui varient entre 75 et 420
metres et a des températures moyennes comprises entre 17,6 °C et
20,2 °C. Environ 1400 hectares (Melo et Machado, 2008) constituent
les régions vinicoles qui se structurent progressivement pour ac-
cueillir les cenotouristes sur leurs propriétés (Flores, 2011). Lactivité
est encore naissante, mais elle émerge, ancrée dans les présupposeés
culturels du biome régional « pampa », marqué par la culture du gau-
cho, les influences culturelles de la frontiere avec 'Uruguay et I'Ar-
gentine, avec I'élevage de moutons et de bétail et la culture, plus ré-
cente, des oliviers. Le domaine Guatambu se distingue dans la région,
avec le développement de principes de durabilité dans tous les pro-
cessus de vitiviniculture et méme, la production d’électricité a partir
de lI'énergie solaire. Elle dispose dune structure importante pour
I'cenotourisme, avec la présence d'un restaurant, d'un espace pour les
événements, d'une structure de vente au détail et 'organisation de vi-
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sites. Elle a drainé un flux annuel de 5 000 cenotouristes en 2016,
chiffre qui permet d'estimer le flux annuel dans cette région.

L'cenotourisme a Santa Catarina

La vitiviniculture de qualité a Santa Catarina est récente et s'est déve-
loppée au cours des 15 dernieres années dans la Serra Catarinense et
dans le Midwest et l'ouest de I'Etat, selon la carte 2.

Carte 2. Vitiviniculture dans I’Etat de Santa Catarina.
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LEtat posséde actuellement 350 hectares de vignobles a une altitude
comprise entre 900 et 1400 m (Borghezan et al, 2014). Dans les trois
régions, 22 domaines viticoles produisent des vins et 14 d'entre eux
sont engagés dans des activités d'cenotourisme. Les activités de visite
et de dégustation des produits, avec la vente au détail et la commer-
cialisation, les possibilités d’hébergement dans les domaines viticoles
et la Féte des Vendanges annuelle pendant la période des récoltes
sont mises en avant. En 2017, il y avait 50 000 personnes a la Féte des
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Vendanges et, chaque année, dans les trois régions, on dénombre
5 000 personnes motivées par l'oenotourisme qui circulent locale-
ment. Dans la région, on peut donc estimer le flux annuel de visiteurs
a 55 000 personnes. Nous pouvons souligner en revanche que le pro-
duit principal est toujours lié au froid et a l'altitude, et que I'cenotou-
risme et d’autres activités sont encore périphériques et complémen-
taires dans la région.

(Enotourisme au Parana

La vitiviniculture au Parana a suivi le flux migratoire interne au Brésil
de la fin du XIX® siecle, en particulier ceux de l'ethnie italienne. Ce
mouvement viticole, interrompu un temps, a repris au cours des dix
derniéres années dans trois régions de I'Etat, selon la carte 3.

Carte 3. La vitiviniculture dans I'Etat du Parana.

EEDIW W EFOTW BAIFW SO AW BTN
1 1 1 1 i L 1

Ralindia

Maringa A
) Londrina
Marialva

Sao Paulo

Paraguai

Cammpd LarzoColombo gyatro Barras
Piraguara

Sdo José dos Pinhais

Argentina
Santa Catarina

T T T T T T T
STIrw SPUTW sxoew S SOTEW AW TN

Legenda
Municipio vitivinicola da Reg. Metr. da Curitiba municipio
e Fontes: IBRAVIN, 2017; IBGE, 2017
B ; H -
Municipio vitivinicola do Norte do Parana [ estado Projecdo: SIRGAS 2000
Municipio vitivinicola do Ceste do Parana :I pais Gedgrafo responsavel: Florin-Alexandru Enia, 2018

Depuis 10 ans, dans la région métropolitaine de Curitiba, capitale de
I'Etat du Parana, un centre de vitiviniculture et d’cenotourisme s'est
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structuré. En 2016, 'Association des Domaines Viticoles du Parana -
VINOPAR a été créée avec 13 entreprises associées. Cependant, une
seule possede des vignobles intégrés a la propriété, cest le domaine
Araucaria. Loffre d’cenotourisme comprend des activités de visite et
de dégustation, des visites de vignobles, un hébergement au sein d'un
domaine et I'un des objectifs est celui de surprendre par son origina-
lité. Le domaine Cave Colinas de Pedra pratique la maturation des
vins effervescents dans un tunnel ferroviaire datant de la période im-
périale brésilienne, a 65 metres de profondeur. Le tunnel, percé dans
un massif granitique, est situé au milieu de la Serra do Mar, qui est un
patrimoine environnemental de 'Etat du Parana. En raison de l'origi-
nalité du projet, un article de référence a été présenté lors des Ren-
contres du Clos de Vougeot 2013, évéenement scientifique traditionnel
de la Chaire UNESCO "Culture et Traditions du Vin" de I'Université de
Bourgogne (Valduga, Medeiros et Lindner, 2013). La demande d'ceno-
tourisme estimée par Vinopar était de 10 000 personnes par an.

(Enotourisme a Sao Paulo

La vitiviniculture a Sao Paulo est pionniere au Brésil et il existe des
registres de production depuis 1587, figurant dans le « Tratado Des-
critivo do Brasil em 1587 » (SOUZA, 1587). Le méme auteur fait réfé-
rence a la production de vins de Bahia, dans le nord-est du Brésil. La
vitiviniculture de Sao Paulo n'a pas connu de grande expansion
jusqu'a l'arrivée des immigrants italiens a la fin du XIX® siecle et qui,
dans une tentative de reterritorialisation et encouragés par I'Etat
brésilien a cette fin, ont développé une vitiviniculture dans les
fermes, les arriére-cours et les petites exploitations urbaines. A Sdo
Roque, la vigne a été introduite par son fondateur Pedro Vaz de Bar-
ros au milieu du XVII® siecle, vers 1655. Dans sa ferme, il introduit
alors des plants importés et produit des vins pour la consommation
domestique (Picena, 1938). Plus récemment, Sao Roque a commencé a
investir dans des vins de qualité et dans une structure touristique
pour accueillir les visiteurs. La carte 4 montre les zones de produc-
tion dans cet Etat.
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Carte 4. La vitiviniculture dans I'Etat de S3o Paulo.
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Fontes: IBRAVIN, 2017, IBGE, 2017
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Gedgrafo responsavel: Florin-Alexandru Enia, 2018

Le flux a Sao Roque est assez important par rapport aux standards

brésiliens, avec une demande touristique de 700 000 personnes par

an. La plupart d’entre eux sont des cenotouristes qui voyagent en

groupe, en bus, et qui visitent les domaines viticoles et apprécient la

gastronomie locale, qui se caractérise par la production d’artichauts.

Dans les autres communes, I'cenotourisme est naissant et ne figure

pas comme une destination consolidée, la production de raisins pour

la consommation in natura et I'exportation étant en revanche prédo-

minante.

(Enotourisme dans le nord-est du Bré-

sil
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La vitiviniculture dans le nord-est du Brésil, comme indiqué sur la

carte 5, est située au milieu du Vale do Rio Sao Francisco, dans l'axe
Petrolina (Etat de Pernambuco) - Juazeiro (Etat de Bahia).
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Carte 5. Vitiviniculture dans le nord-est du Brésil.
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36 Lactivité est récente et a débuté dans les années 1980 avec la pro-
duction de vin. Avant cela, il n'y avait que la production de raisins in
natura. La zone est située entre les 8° et 9° paralleles Sud, avec un
climat tropical semi-aride, une température annuelle moyenne de
26 °C, des précipitations d'environ 500 mm, concentrées entre les
mois de janvier et avril, a 330 m d’altitude. Le vignoble de cette région
sétend sur une superficie de 700 hectares. Cest la seule région au
monde qui produit du raisin toute I'année, et il est possible, selon le
cépage, de faire entre deux et trois récoltes par an (Notes techniques,
2017). Cette caractéristique est également particuliere du point de
vue de l'eenotourisme, puisquil est possible de retrouver les diffé-
rentes phases des vignobles en toute saison de 'année, ce qui permet
de multiplier les expériences touristiques. Du point de vue des expé-
riences d'cenotourisme, soulignons l'existence de Vapor do Vinho, une
promenade en bateau sur le fleuve Sao Francisco avec des attractions
musicales et des arréts pour des dégustations, ainsi que des visites a
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moto nautique avec le paysage viticole comme décor. L'eenotourisme
se développe dans les municipalités de Lagoa Grande, Etat de Per-
nambouc et Casa Nova, Ftat de Bahia, ot se trouvent les caves de la
région et ou la demande annuelle moyenne est, selon la Surinten-
dance du tourisme de Bahia (Bahiatursa), de 20 000 cenotouristes.

La demande de I'cenotourisme et
des produits touristiques brési-
liens

Au vu des données recueillies, il est possible d’établir une mesure de
la demande d'cenotourisme national, bien qu'une caractérisation de
cette demande ne soit pas encore possible, en raison du faible
nombre de données concernant les régions viticoles. A I'exception de
Vale dos Vinhedos, il n'y a pratiquement aucun controle des destina-
tions cenotouristiques dans le pays. A partir des données existantes,
nous sommes cependant parvenu a établir le tableau suivant (ta-
bleau 3).

Tableau 3 : Demande annuelle moyenne de 'cenotourisme.

Région viticole Demande annuelle moyenne de I'oeno-
& tourisme (2016)

Serra Gaucha (le Vale dos Vinhedos inclus) - Rio 1.400.000

Grande do Sul

Campanha Gatcha et Serra do Sudeste (Rio 5.000

Grande do Sul) :

Santa Catarina 55.000

Sao Paulo (Sao Roque) 700.000

Nordeste (Vale do Sao Francisco) 20.000

Demande pour 'année 2016 2.180.000

38

Source : réalisé par les auteurs a partir des données des organismes consultés.

On peut donc estimer que le Brésil compte en moyenne plus de
2 millions d'cenotouristes par an. Bien entendu, seule la demande in-
térieure a été prise en compte dans ce cas. Il existe un flux important
d'cenotouristes brésiliens qui se rendent dans d’autres régions viti-
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coles du monde, en particulier en Argentine, au Chili, aux Ftats-Unis
et au Portugal. La carte suivante (Carte 6), montre l'état de la de-
mande brésilienne.

Carte 6. Demande d’cenotourisme au Brésil.
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D'autres actions émergentes et isolées apparaissent dans I'Etat du
Minas Gerais avec la production de vins fins et de petites structures
touristiques pour accueillir les visiteurs. Cependant, il n'y a toujours
pas de données sur la demande.

Malgré un important travail de croisement de données captées au-
pres du ministere du tourisme du Brésil et d'une autre agence exclu-
sive pour la promotion du tourisme dans le pays nommeée Institut
bresilien du tourisme (Embratur), seuls des €léments isolés de l'activi-
té cenotouristique dans le pays ont pu étre trouvés. Il n'y a pas de sys-
tématisation de l'activité et de création de produits pour étre compé-
titif sur le marché, ni au niveau national et encore moins au niveau
international. Sur les pages Internet des organismes d’Etat, notam-
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ment de I'Ftat de Rio Grande do Sul et de Santa Catarina, il existe
néanmoins des mentions d’activités cenotouristiques.

La page de promotion du tourisme de I'Etat de Rio Grande do Sul
mentionne 11 itinéraires d'cenotourisme (tableau 4).

Tableau 4. Itinéraires d’oenotourisme dans le Rio Grande do Sul.

Source consultée Itinéraire

Estrada do Sabor

Vale dos Vinhedos

Caminhos da Uva e das Aguas
Caminhos do Moscatel

Rota das Cantinas Historicas

http: /www.turismo.rs.gov.br/inicial | Rota dos Espumantes

Vinhos dos Altos Montes

Vale do Rio das Antas

Vale Trentino

Via Organica

Vinhos e Espumantes do coracao do Rio Grande

Source : réalisé par les auteurs sur la base des données de I'Office national du tourisme

Loffre officielle de I'cenotourisme d’Etat est concentrée, en particu-
lier, dans la région de la Serra Gatcha. Les régions du sud de I'Etat ne
sont pas encore répertoriées comme itinéraires ou produits touris-
tiques sur le site officiel. On remarque néamoins que la Serra Gaucha
présente l'cenotourisme comme le produit principal de son offre
(Valls, 2004).

Dans I'Etat de Santa Catarina, le site officiel présente la Serra Catari-
nense comme une destination d’cenotourisme, mais sans structure et
produits touristiques. Compte tenu des plages présentes dans I'Etat
de Santa Catarina, on peut en déduire que I'oenotourisme fait toujours
partie de l'offre touristique périphérique. On peut en dire autant de
Sao Paulo et du Parana, ot il n'est pas encore possible de trouver une
organisation officielle de 'activité institutionnalisée par I'Etat. Dans le
nord-est du Brésil, la réalité constatée quant a l'offre officielle est la
méme.

Il n'existe pas, au Brésil, d'association de communes viticoles comme
il en existe dans la plupart des pays européens, ce qui ne permet pas
une organisation et une certification de I'cenotourisme dans le pays.
En méme temps, il y a encore peu de recherches sur cette activité. En
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2017, le Centre du patrimoine et de la culture du vin - CEPAVIN a été
créé, en collaboration avec I'Université Fédérale de Rio Grande do Sul
et en partenariat interinstitutionnel avec I'Université Fédérale du
Parana. Il se concentre sur la recherche sur les aspects culturels de la
vitiviniculture et de 'eenotourisme. Certaines actions ont déja été dé-
veloppées afin de réunir les producteurs, les municipaliteés et de favo-
riser la recherche et le développement de l'activité dans le pays.

Conclusions

L'eenotourisme dans les pays producteurs traditionnels, notamment
en Europe, est une activité consolidée et de grande ampleur. Au Breé-
sil, bien que le processus ne soit pas si récent, datant de la premiere
moitié du XX€ siecle, il a souffert avec la consolidation des régions vi-
ticoles. Cela est évident lorsque I'on compare la réalité de l'offre de la
Vale dos Vinhedos, région qui possede la seule appellation dorigine
du pays, avec les autres régions brésiliennes. La Vale dos Vinhedos
présente une grande structure, organisée et consolidée chaque
année. Elle possede des données sur la demande avec des séries his-
toriques. Les autres régions, qui pourraient étre citées comme émer-
gentes dans le contexte des 15 dernieres années, sont en phase de
structuration. La demande d'cenotourisme dans le pays est d'environ
2 millions de personnes par an. Il s'agit d'une faible demande si elle
est analysée dans le contexte territorial brésilien, mais elle peut étre
comparée a certains itinéraires européens reconnus. Le Brésil repré-
sente un marché intérieur tres important pour le développement de
lactivite. Il a été veérifie qu'il existe un manque de données et d'infor-
mations tres important. Connaissant la demande, il serait en effet
possible orienter l'offre d’cenotourisme. Ce manque de données est
également le résultat du manque de recherches universitaires sur
l'activité dans le pays et sur les quelques organismes qui s'occupent
de la systématisation et de la promotion de l'cenotourisme. On peut
mentionner, par exemple, la nécessité de créer des centres de re-
cherche sur la culture et le patrimoine du vin dans le pays. La fonda-
tion d’'associations de communes productrices, d'envergure régionale
et nationale permettrait également le développement d’actions inté-
grées de l'activité, comme c'est le cas dans des destinations ou l'eeno-
tourisme est aujourd’hui une activité structurée, comme I'Espagne, le
Portugal, I'ltalie et la France.
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Francais

Ce travail cherche a présenter le contexte actuel de 'cenotourisme au Brésil.
Il commence par contextualiser historiquement le processus de développe-
ment de cette activité et en présente ensuite une description a I'échelle na-
tionale avec les principales expériences et ce qui est officiellement promu
par I'Etat brésilien dans les territoires viticoles. En méme temps, compte
tenu du manque de données sur la demande touristique, une estimation de
la demande nationale d’cenotourisme a été faite a partir de données prove-
nant de diverses sources telles que des rapports, des études et des données
des associations de producteurs. Les résultats ont montré que l'activité au
Bresil est tres diversifiée et encore limitée, et qu'elle se concentre dans la
région sud et sud-est du pays. En parallele, I'eenotourisme est axé sur les
caractéristiques culturelles des régions productrices, de la moitié sud du
Rio Grande do Sul au nord-est du Brésil. Il est évident qu'il faut élargir les
études, en particulier sur la demande de tourisme viticole dans le pays, afin
d'orienter les efforts d'investissement dans la promotion du vin national et
du tourisme viticole en genéral. Il a également été constaté qu'il n'existe, ni
d'organisme centralisateur pour la recherche liée a la culture et au patri-
moine du vin au Brésil, dans lequel le tourisme viticole est inclus, ni d’asso-
ciation nationale qui rassemble les municipalités productrices.

English

The present work aims at presenting the current context of wine tourism in
Brazil. It begins by contextualizing its historical development process and
later on presents a description of the activity on a national scale with its
main experiences and what is officially promoted by the Brazilian State in
the wine territories. At the same time, given the lack of data on tourism de-
mand, an estimate was made of national wine tourism demand based on
data from various sources such as reports, studies and data from producer
associations. The results showed that the activity in Brazil is quite diverse
and limited, and concentrated in the south and southeast of the country. At
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the same time, wine tourism is centered on the cultural characteristics of
the producing regions, from the southern half of the state of Rio Grande do
Sul to the northeast of Brazil. It is evident that there is a need to expand
studies, especially on the demand for wine tourism in the country, in order
to focus investment efforts on the promotion of national wine and wine
tourism in general. It was also identified that there is no centralizing body of
research linked to the culture and heritage of Wine in Brazil, where wine
tourism is inserted, nor a national association that congregates producing
municipalities.
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