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Introducao

“O passado da-nos um sentido de identidade, de pertenca e faz-nos
conscientes da nossa continuidade como pessoas atraveés do tempo”

Elsa Peralta da Silva

1 O presente artigo tem como objetivo mostrar a importancia da cul-
tura na constituicao do patrimonio. Patrimonio este que sera anali-
sado a partir dos elementos culturais identitarios locais que se relaci-
onam a principal atividade, no caso a vitivinicultura, cujas marcas na
paisagem sao evidentes.

2 Serao abordados os conceitos de cultura, patrimoénio, identidade e
territério. O eixo condutor que interligara esses conceitos para a
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constituicao do territério € a uva e o vinho. Uva e vinho, aqui consi-
derados como elementos fundantes de uma cultura ja reconhecida
em diferentes escalas do enoturismo: a cultura italiana. Foi a chegada
dos italianos no sul do Brasil, em 1875, que marcou o inicio de uma
cultura cujos elementos se enraizaram nas areas onde as familias
foram instaladas. Entre esses elementos se encontra a uva e por con-
sequencia o vinho que constituem a expressao viva da cultura itali-
ana. O vinhedo foi o tansformador da paisagem, demarcou o territo-
rio da colonizacao italiana, tornou-se simbolo identitario da cultura
local e do patrimonio.

Patrimonio, Identidade e Territo-
rio

3 A Constituicio Brasileira de 1988 em seu artigo 216, define como pa-
trimonio cultural brasileiro os bens de natureza material e imaterial,
tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a
identidade, a acao, a memoria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira, nos quais se incluem:

4 I - as formas de expressao;

5 IT - os modos de criar, fazer e viver;

6 III - as criagoes cientificas, artisticas e tecnologicas;

7 IV - as obras, objetos, documentos, edificacoes e demais espacos des-

tinados as manifestacoes artistico-culturais;

8 V - os conjuntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico, ar-
tistico, arqueologico, paleontologico, ecologico e cientifico.

9 A legislagao brasileira, portanto, enfatiza a natureza material e imate-
rial do patrimodnio, seus elementos identitarios cujo significado re-
mete a vivencias eternizadas nos bens, nas paisagens, no imaginario
que diz quem és, de onde vens e para onde pretendes ir. E perpetua-
¢ao da memoria de uma coletividade, de varios sujeitos, de comuni-
dades e, portanto, dos povos. Embora seja concreto, o patrimonio é
marcado por subjetividades, por significados nos quais o papel da
memoria € fundamental. Esta subjetividade, esta vivéncia plena de
significados expressam a identidade. Logo, € possivel afirmar que o
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patrimoOnio é das comunidades e o seu fortalecimento se da a partir
das identidades construidas enraizadas nos lugares.

A materialidade do patrimdnio € tudo aquilo que se vé, que se per-
cebe, que esta escrito na paisagem. No entanto a imaterialidade tem
um significado mais profundo uma vez que, por ser socialmente
construido, se expressa através de formas intangiveis, ou seja, € o co-
nhecimento, sao as praticas comunitarias do presente, do passado,
transmitidas, oralmente ou por meio de praticas, pelas familias, pelas
comunidades ou de pessoa para pessoa. A imateralidade do patrimo-
nio também ¢é expressao de representacoes, conhecimentos e saberes
materializado nos instrumentos, objetos, artefatos e espacos cultu-
rais. Esse patrimonio que € cultural e que € transmitido através das
geracoes, se recria constantemente de acordo com as caracteristicas
do meio e da relacao que os grupos sociais, as comunidades estabele-
cem com os lugares onde vivem. Sua historia, seu sentimento de
identidade e de pertencimento expressam também essa relacao for-
talecida pela lingua, pelas praticas religiosas, pelas festas, pelos sabe-
res, pela tradigao. Isto possibilita afirmar que o patrimonio imaterial
se constroi em lugares, em espagos, por pessoas, por comunidades
plenas de valores e significados.

Segundo Silva (2000)?, “o patrimoénio ndo é s6 o legado que é her-
dado, mas o legado que, através de uma seleccao consciente, um
grupo significativo da populagao deseja legar ao futuro”. Para a autora
ha uma escolha cultural, ou seja, uma vontade de que as geracoes fu-
turas herdem este patrimonio o que nao impede a existéncia implicita
da posse, do poder de um grupo sobre este legado. A ideia de posse
remete a ideia de valor atribuido a este patrimdnio sujeito a moda e
ao gosto do momento. E este o patriménio cultural que para Silva
(2000) “compreende todos aqueles elementos que fundam a identi-
dade de um grupo e que o diferenciam dos demais”. A identidade pre-
sente construida com os elementos do passado possibilita efetiva-
mente o sentimento de pertencimento e de identificacao com a co-
munidade ao mesmo tempo que estabelece as diferencas com outras
comunidades. Neste sentido, o elemento determinante que define o
conceito de patrimonio € a sua capacidade de representar simbolica-
mente uma identidade.
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Garnier e Serre (2015), destacam que a valorizacao do patrimdnio esta
marcada por elementos identitarios e territoriais que provocam mu-
dancas significativas. A Figura 1 possibilita identificar as relagoes que
se estabelecem entre patrimonio, identidade e territorio.

Implanta; 3o de agbesvanadas pelosterntarios:
protecio dos sitios, cenificagdo dos produtas agricalas

|dentifica; 3o, prote;do & valorizag 3o
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Figura 1: Relac@es entre Patrimanio, | dentidade e Territdrio. Traduzido e adaptado pele autor.

Fica evidente na Figura 1 que algumas acdes se fazem necessarias
para o reconhecimento e fortalecimento do patrimonio, entre elas a
criacao de politicas publicas assim como a interacao e o envolvi-
mento do poder local com as comunidades. O somatoério das acoes
advindas das comunidades, do poder local, dos empresarios e dos tu-
ristas contribuirao para o fortalecimento das identidades coletivas
consideradas aqui como fundamentais para a constituicao de um ter-
ritorio do vinho coeso e reconhecido como patrimonio.

Este territorio, segundo Medeiros (2015), se constitui como um es-
paco cultural, de identificacao, de pertencimento, mas ao mesmo
tempo € um espago politico, um lugar do poder onde as agdes aten-
dem demandas politicas, econdmicas e sociais. O territério passa
entao por processo de valorizagao no qual o sentimento de pertenci-
mento tem importante contribuicao. E, pois, neste territorio consti-
tuido que o turismo marca sua presenca como resposta a valorizacao
do patrimonio, a forte presenca de identidades locais ligadas a uva e
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ao vinho, e sobretudo as politicas publicas orientadas para atender as
novas demandas do enoturismo.

E o enoturismo traz consigo fortes implicagdes econdmicas e sociais
que marcam a paisagem, alteram a dinamica dos lugares, criam novas
atividades e incorporam novos elementos a infraestrura local com o
objetivo de atender o turista. Mas € possvel estabelecer uma relagcao
do patriménio com o enoturismo? E esse o tema a ser abordado na
sequencia deste artigo.

Patrimonio e Enoturismo

Para compreender a relagao entre patrimonio e enoturimo, inicial-
mente se faz necessario definir o que é enoturismo.

Para Falcade, (2001, p. 39-53), “o enoturismo pode ser definido como
o deslocamento de pessoas, cuja motivacao esta relacionada ao
mundo da uva e do vinho".

Ja Hall (2004, p. 3), coloca que “o enoturismo pode ser definido como
visitacOes a vinhedos, vinicolas, festivais de vinhos e vivenciar na pra-
tica as caracteristicas de uma regiao de uvas e vinhos”

Valduga (2012, p. 130) por sua vez define “o enoturismo como um
fenomeno dotado de subjetividade, em que a principal substancia é o
encontro com quem produz uvas e vinhos”.

Mas também € possivel afirmar que o enoturismo € uma arte de viver,
uma satisfacao, um prazer. Esta arte de viver deve ser privilegiada e
deve associar o vinho a uma exigéncia de qualidade.

O vinho e o vinhedo sdo dois elementos indissociaveis que consti-
tuem o mesmo patrimonio cujo valor s6 sera efetivamente reconhe-
cido através de agoes e de atividades do enoturismo implantados no
territorio.

De acordo com a Agence Outremer (2015), para que o turista tenha
interesse pelos territorios do vinho, com sua paisagem marcada por
seus extensos vinhedos é fundamental que lhe seja transmitida a va-
lorizagao do patrimoénio geografico e das paisagens naturais; a histo-
ria do lugar com suas tradicoes, seus saberes, sua arquitetura bem
como a importacia da vitivinicultura na economia local. Mas, um ele-

Licence CCBY 4.0



Cultura e Patrimonio, e sua Relacdo com a Vitivinicultura no Sul do Brasil

23

mento que nao deve ser omitido, nestas acoes para atrair o turista, é
o patrimonio humano, ou seja, as pessoas que ali vivem, que plantam
a uva, que produzem o vinho, que transmitem seus saberes de gera-
¢ao em geragao.

Importante nessa relacao € a integracao do enoturismo com a paisa-
gem. Segundo Berque (1998), a paisagem nao se reduz aos dados visu-
ais do mundo que nos envolve, nao reside nem somente no objeto,
nem somente no sujeito, mas na interagao complexa destes dois ter-
mos. A paisagem existe na sua relacao com um sujeito coletivo pois
foi a sociedade que a produziu, que a reproduz e que a transforma em
funcao de uma certa logica. Procurar definir essa logica para compre-
ender seu sentido €, portanto, o ponto de vista cultural. Afirma ainda
o0 autor que a paisagem € a dimensao sensivel, estética e afetiva da re-
lagao que o individuo socializado construiu com o territorio. Logo, a
paisagem nao pode ser o olhar de um s6, mas deve advir de um senso
comum. A paisagem resulta da interacao das potencialidades de um
lugar e o olhar daquele que com ela interage. Como tragcar um para-
lelo entre apreciar a paisagem e apreciar o vinho? O que ha em
comum entre eles? Assim como o vinho a paisagem € complexa, € um
produto vivo que evolui, é o resultado da historia, das praticas encon-
tradas e identificadas. E possivel afirmar que o encontro do homem
com a paisagem assim como o do homem com o vinho ¢ feito de per-
cepcao, uma vez que com facilidade se identifica uma paisagem viti-
cola com aspectos lineares e/ou regulares dos seus vinhedos que
acompanham a ondulacao do terreno e a exposi¢ao ao sol. A paisa-
gem viticola, portanto marca a paisagem e expressa um quadro de
vida identitario, diretamente relacionado aquilo que produz, a uva e o
vinho. Sao poucas as paisagens que fixam e expressam sua identidade
com tanta clareza como esta. Por essa razao € que deve se considerar
seu potencial turistico, que ainda se encontra pouco desenvolvido,
seguindo o modelo francés que oferece “a degustacao da paisagem”
nos eventos turisticos, na qual pode ocorrer uma harmonia entre a
paisagem com suas especificidades e o vinho também carregado de
elementos identitarios. A paisagem é promotora de seus produtos,
em especial o vinho. E o vinho o portador de imagens, de vocabula-
rios, de lugares, de terroirs, de valorizacao de saberes e de exigéncias.
O vinho traz consigo uma linguagem de sentidos e porque nao dizer,
de sensualidade expressa no encantamento que provoca, na magia
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que seduz, no imaginario que se apropria dos sujeitos. E, pois, a re-
ceita da felicidade, da harmonia, da beleza, da variedade, da diversi-
dade, da generosidade e, sobretudo da festa.

Todos estes elementos devem ser apropriados pelo enoturismo que
ao considerar os lugares do vinho trara consigo o patrimdnio e os
produtos a ele associados as atividades ligadas a sua producao e ao
seu consumo e fundamentalmente a cultura. E o vinho é sim um ele-
mento da cultura, é ele o resultado de um trabalho humano e seu
consumo aproxima e entrelaca os homens.

O enoturismo traz consigo o melhoramento do quadro de vida nas
regioes viticolas e passa a oferecer novas necessidades de conheci-
mento e de afirmacao para o turista. Sao novas aspiragoes e uma nova
relacao estética e até mesmo sensual que se estabelece entre o vinho
e o turista. Portanto o enoturismo é potencialmente uma nova reali-
dade social e econdmica que se apresenta nas regides vitivinicolas
brasileiras e que sao a expressao da cultura, em algumas dessas re-
gides. E um setor dindmico com mdltiplas iniciativas, projetos e com a
atuacao de diferentes atores, mas que carece de politicas publicas di-
recionadas para este setor, além de uma legislagao que possa ser de-
vidamente aplicada. Associado a esses elementos ha uma questao que
toma a dire¢ao contraria daquela que poderia promover o enoturismo
acarretando o crescimento e o desenvolvimento das regioes vitivini-
colas. A questao € precisamente a sociedade moderna industrial que
valoriza o temporario, as relacoes efémeras e que é caracterizada
pela auséncia de um significado em relagao ao patriménio historico e
cultural, inibindo qualquer sentimento de pertencimento.

O lugar de pertencimento e de
identidade

O sentimento de pertencimento € uma realidade entre os imigrantes
italianos da Serra Gautcha, mais precisamente do Vale dos Vinhedos
(Figura 2). O territorio para esses imigrantes € sua vida, seu trabalho.
Sua identidade com o vinho, com os vinhedos é muito forte e isto é
motivo para longas conversas com os amigos assim como a realizacao
de festas comemorativas. A regiao sofreu mudancas, surgiram hotéis
para atrair turistas, aumentou a producao de uvas viniferas e de vi-
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nhos, o que levou ao reconhecimento do Vale dos Vinhedos como
uma importante regiao viticola brasileira. Valduga (2011) afirma ser
esta a regiao onde comecou o enoturismo ligado a influéncia cultural
e a tradi¢ao dos imigrantes italianos. Este turismo permite o endosso
de praticas sociais internas de atores que impdem sua visao de
mundo neste jogo territorial. Sao eles que, associados a populagao em
geral, possuem a intencionalidade em desenvolver o turismo cujo pa-
trimonio deve ser validado pelo olhar exterior a este territorio (Laz-
zarotti, 2003). Neste ponto se torna fundamental o papel da comuni-
cacao para o reconhecimento externo deste patrimoénio e isso foi
acontecendo com a organizacao de exposicoes, de feiras locais, de
festivais e, sobretudo, de festas, como a Festa da Uva, a FENAVINHO e
a FENACHAMP.
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Figura 2. Mapa de localizacao do Vale dos Vinhedos

Outro elemento importante que fortaleceu o enoturismo no Vale dos
Vinhedos foi a criagao da APROVALE - Associacao dos Produtores de
Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos, cuja missao é promover o desen-
volvimento sustentavel da regido através da gestao da produgao; da
busca por uma posicao no mercado; do cooperativismo; do estabele-
cimento de relacoes com a comunidade, com o poder publico e com o
comeércio turistico; além de busca pela exceléncia de seus produtos e
Servigos, sem esquecer a protecao e a preservacao da paisagem natu-
ral e da identidade cultural.

Cabe destacar que atualmente a expressao Vale dos Vinhedos ultra-
passa a existéncia geografica de cantinas, restaurantes tipicos, hotéis,
albergues e demais servigos destinados aos turistas. Isto porque o
que realmente permanece na memoria do turista € a paisagem for-
mada por um extenso mosaico de vinhedos tradicionais e /ou moder-
nos; sao os platanos sustentando os vinhedos; sao as cercas de ba-
salto separando os vinhedos, sao as cantinas modernas e/ou tradicio-
nais, sao as construcoes modernas com marcas da tradicao, sao as fa-
milias presentes nas cantinas com suas habitagdes ao lado, preser-
vando sua identidade patrimonial, sua cultura e sua tradigao.

Consideracoes finais

O Vale dos Vinhedos possui uma identidade propria com suas especi-
ficidades, suas marcas histdricas e seu roteiro enoturistico que ja tem
reconhecimento nacional, sendo inclusive um dos roteiros mais co-
nhecido no Brasil. Esta identidade esta ligada exatamente a vitivini-
cultura que foi passada de geracao em geragao na qual o vinho € a sua
expressao materializada no territorio.

Identidade e territorio sao, sem davida, dois conceitos de grande sig-
nificagao e de fundamental importancia para o desenvolvimento do
turismo. No entanto, muitas vezes, ocorre a banalizacao desses con-
ceitos, ao omitirem a historia daqueles que foram a base para a cons-
tituicao do territério, com excessiva valorizacao do novo, sem histo-
ria, sem identidade.
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E possivel entdo afirmar que o Vale dos Vinhedos é marcadamente
um territorio do vinho que traz consigo sua historia, sua tradicao e
sua cultura. E um patriménio a ser preservado com sua paisagem, que
segundo Dardel (2011, p.32) “nao €, em sua esséncia, feita para se
olhar, mas a inser¢cao do homem no mundo, lugar de um combate,
manifestacao do seu ser pela vida, com os outros, base do seu ser so-
cial” No entanto com as mudancgas que ocorreram decorrentes da
criacao de elementos atrativos para o turista, essa antiga regiao de
colonizagao italiana, hoje reconhecida como rota do enoturismo, se
transforma e € possivel afirmar que torna um lugar de combate pois
comeca a demandar por politicas publicas que venham ao encontro
de sua patrimonializacao.

Os turistas, de diferentes idades, sequer percebem, ao mergulharem
na cultura viticola italiana, que os servicos oferecidos, as atracoes tu-
risticas organizadas para recebé-los sao também parte deste pa-
trimonio cultural. O enoturismo, entao, provocou mudangas sociais,
politicas e econdmicas no Vale dos Vinhedos, enraizou profunda-
mente a identidade com o vinho e a sua relacao com a cultura itali-
ana. A volta ao passado se faz necessaria nesta construcao identitaria
e o vinho, assim como o vinhedo, presentes na historia do Vale dos
Vinhedos € que pontuam este territério com suas marcas expressas
na paisagem. A tradicao, os saberes e a cultura da uva e do vinho re-
sistem e sao patrimonio. O Territorio do Vinho da Serra Gatcha, por-
tanto ja se encontra na luta pela preservacao de seu patrimonio, e se
constitui um territorio de resistencia cultural e patrimonial.

E concordando com Veschambre (2009), a demanda pelo patrimdnio
efetivamente contribui para a construcao das identidades sociais uma
vez que legitima o crescimento pela apropriacao do espago. Mas, €
fundamental também considerar a paisagem tradicional como ele-
mento de identificacao e de promocao desses territorios cultural-
mente constituidos. De acordo com Pastor (2006), o uso desse patri-
monio cultural como atrativo turistico ¢ amplamente promovido
pelas administragdes como forma de ampliar a oferta do turismo cul-
tural. Sugere o autor que, em primeiro lugar, se delimite os vinhedos
com suas caracteristicas especificas e se organize um plano de prote-
¢ao com o auxilio dos proprietarios. Num segundo momento se deve
buscar e/ou construir junto com o poder politico local uma legislacao
que proteja este patrimonio. Portanto, devem ser os municipios, nos
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quais os vinhedos embelezam suas paisagens, os primeiros a protege-
rem esse patrimonio com atividades turisticas cujo eixo central seja o
vinho. E este o caminho para que no futuro o Vale dos Vinhedos, pa-
trimonio da cultura italiana, da uva e do vinho seja oficialmente pro-
tegido.
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Portugués

Resumo

O presente artigo tem como objetivo mostrar a importancia da cultura na
constituicao do patriménio.O patrimonio sera analisado a partir dos ele-
mentos culturais identitarios locais relacionados a vitivinicultura. A paisa-
gem esta marcada por esta atividade. Os conceitos de cultura, patrimonio,
identidade e territorio serao fundamentais para a compreensao do territo-
rio da uva e do vinho. Este territorio marcado pela cultura italiana é reco-
nhecido pelo enoturismo. A expressao desta cultura esta na uva e no vinho
que mudaram a paisagem, que marcaram o territorio da colonizagao italiana
no Sul do Brasil. A uva, o vinhedo e o vinho sao seus simbolos de identidade,
de cultura e de patrimdnio.

English

Abstract

The present article has as objective shows the importance of the culture in
the constitution of the patrimony. The patrimony will be analyzed starting
from the cultural elements of local identity related to the viticulture. The
landscape is marked by this activity. The concepts of culture, patrimony,
identity and territory will be fundamental for the understanding of the ter-
ritory of the grape and wine. This territory, marked by the Italian culture, is
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recognized by the eonotourism. The expression of this culture is in the
grape and in the wine that they changed the landscape, that they marked
the territory of the Italian colonization in the South of Brazil. The grape, the
vineyard and the wine are their symbols of identity, culture and patrimony.
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