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Introduction
L’œnotourisme en Bourgogne : outil de valorisation d’un patrimoine.
Construction d’identité professionnelle : élaboration de compétences.
Conclusion

In tro duc tion
Si l’ac ti vi té tou ris tique en lien avec le vin a tou jours exis té en Bour‐ 
gogne, sous des formes di verses, l’œno tou risme tel qu’on l’en vi sage
au jourd’hui est un phé no mène en core ré cent et en pleine ex pan sion
sur le ter ri toire. Le tou risme viti- vinicole ac tuel s’ins pire en grande
par tie des ini tia tives ca li for niennes (l’un des exemples les plus pro‐ 
bants en la ma tière est cer tai ne ment celui de Ro bert Mon da vi et de
sa wi ne ry créée en 1966 dans la Napa Val ley qui offre un bel exemple
d’in dus trie «  œno tou ris tique  » et fait fi gure de pré cur seur), mais il
faut éga le ment sou li gner les ac ti vi tés qui ont of fert un cer tain
nombre de pré dis po si tions sur le ter ri toire bour gui gnon. On trouve
en effet un cer tain nombre de fac teurs fa ci li tant l’émer gence des ac‐ 
ti vi tés tou ris tiques liées au vin sur le ter ri toire bour gui gnon, à tra vers
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les ac tions de cer tains ac teurs, no tam ment dans la pre mière moi tié
du XX° siècle.

S’il est en core dif fi cile de dé fi nir l’ori gine exacte de l’œno tou risme et
d’évo quer un sec teur bien dé fi nit, on peut néan moins en tre voir cer‐ 
taines mo di fi ca tions que ce phé no mène a ame nées dans le sec teur
vi ti cole et tou ris tique. Avec le dé ve lop pe ment de nou velles ac ti vi tés, à
tra vers l’in ves tis se ment de nou veaux ac teurs, on peut s’in ter ro ger sur
les pers pec tives qu’in duit l’œno tou risme et les buts et ob jec tifs qui se
forment à tra vers lui. Dé fi nir la réa li té em pi rique que re couvre le
terme œno tou risme est éga le ment pour le mo ment dif fi cile, le
manque de connais sances sur le sujet, l’en ga ge ment en core mar gi nal
des ins ti tu tions et les ac teurs en plein pro ces sus de dé fi ni tion d’iden‐ 
ti tés pro fes sion nelles in duisent en effet un frein à celle- ci.
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C’est ce pro ces sus de construc tion d’iden ti té pro fes sion nelle qui
nous in té resse ici à tra vers l’étude de sa réa li sa tion em pi rique. En
effet, il est in té res sant de noter que l’iden ti té pro fes sion nelle des ac‐
teurs de l’œno tou risme prend ra cine dans un cer tain nombre de va‐ 
leurs et de cri tères qui sont rat ta chés au sec teur vi ti cole et à sa
culture. Ainsi, on ne peut dis so cier iden ti té pro fes sion nelle ap pli quée
à l’œno tou risme et élé ments de va lo ri sa tion du pa tri moine vi ti cole
ré gio nal.

3

L’œno tou risme en Bour gogne :
outil de va lo ri sa tion d’un pa tri ‐
moine.
Si l’on consi dère l’œno tou risme comme un phé no mène tou ris tique
mo derne adap té des ini tia tives ca li for niennes, il ne faut pas pour au‐ 
tant ou blier tout le contexte his to rique ré gio nal qui a of fert un cer‐ 
tain nombre de pré dis po si tions à son ap pli ca tion en Bour gogne. Il est
ainsi in té res sant de noter que la Bour gogne s’im pose comme un ter‐ 
ri toire pré cur seur en ma tière d’œno tou risme, même si ce terme pa‐ 
raît en core peu adé quat dans ce contexte. Car si le tou risme viti- 
vinicole tel qu’on le consi dère dé sor mais émerge dans la deuxième
moi tié du XX° siècle, sous l’im pul sion des « nou veaux » vi gnobles (Ca ‐

4



L’œnotourisme en Bourgogne : de la valorisation du patrimoine à l’élaboration de compétences.

Licence CC BY 4.0

li for nie, Aus tra lie, Amé rique La tine etc.), on peut dé ce ler un cer tain
nombre d’élé ments an té rieurs.

Dans les an nées 1930, le mou ve ment ré gio na liste, en ré ponse à la
crise met en va leur le pa tri moine ré gio nal et par ti cipe à la mise au
pre mier plan du vin, jusqu’alors re lé gué en ar rière plan. Le tou risme,
cen tré jusqu’ici au tour du pa tri moine na tu rel est alors mo di fié en
pro fon deur grâce à la di men sion vi ti cole qu’on lui confère 1. Les ac‐ 
tions de Gas ton Gé rard (maire de Dijon à l’époque) mais aussi des Ca‐ 
dets de Bour gogne et des Che va liers du Tas te vin pré fi gurent un cer‐ 
tain nombre de cri tères que l’on re trouve dans l’œno tou risme mo‐ 
derne. En effet, le ca rac tère au then tique at tri bué au pa tri moine vi ti‐ 
cole ré gio nal ap pa raît dans ce contexte à tra vers des mises en scène
et un folk lore fai sant ré fé rence aux cri tères mé dié vaux, construits de
toutes pièces par la Confré rie des Che va liers du Tas te vin, s’at tri buant
une image féo dale jugée plus adé quate à la culture vi ti cole ré gio nale.
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Lorsque l’on consi dère le tou risme viti- vinicole en Bour gogne, il faut
prendre en compte la di men sion d’au then ti ci té et les va leurs qui en
sont is sues, construites en grande par tie à par tir des ac tions et du
folk lore mis en place par la Confré rie des Che va liers du Tas te vin.
Mais il faut éga le ment com prendre com ment cette di men sion est en‐ 
tre te nue et dans quel but. En pui sant dans les re pré sen ta tions et les
construc tions so ciales propres au vi gnoble bour gui gnon, on com‐ 
prend mieux l’ac tion des ac teurs et leur in fluence sur le pa tri moine
vi ti cole et sa va lo ri sa tion.
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L’œno tou risme prend forme à par tir d’un « ima gi naire tou ris tique 2  »
basé sur des va leurs lé gi ti mées aux yeux des tou ristes et en tre te nues
par les ac teurs du sec teur vi ti cole. Cet ima gi naire prend forme sur à
par tir des ac tions des pro fes sion nels, qui construisent des va leurs, un
lexique, des ca rac té ris tiques en ac cord avec une vi sion par ta gée.
Ainsi, par le biais du cou rant ré gio na liste et l’ac tion d’ac teurs comme
la Confré rie des Che va liers du Tas te vin, le vi gnoble bour gui gnon est
af fu blé d’une éti quette d’au then ti ci té et de tra di tion, ren due lé gi time
aux yeux des tou ristes par le biais d’un folk lore construit en re la tion
avec ces re pré sen ta tions et la pro mo tion d’une qua li té in éga lée. Les
pro fes sion nels de l’œno tou risme mais aussi ceux du sec teur vi ti cole
en gé né ral s’ins crivent dans ce mou ve ment et ren forcent la lé gi ti mi té
de cet ima gi naire grâce à une ac tion col lec tive.
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Le pa tri moine vi ti cole est ainsi af fu blé de cri tères et va leurs qui ren‐ 
voient à cet ima gi naire tou ris tique. L’œno tou risme joue ici un rôle
pri mor dial. C’est le dis cours des ac teurs qui est por teur des ca rac té‐ 
ris tiques, des va leurs et des codes consti tu tifs de cet ima gi naire tou‐ 
ris tique rat ta ché au pa tri moine. Ainsi, c’est à tra vers l’ana lyse de la
pa role des pro fes sion nels que l’on peut com prendre ce pro ces sus.
Lors qu’ils abordent la ques tion du pa tri moine ré gio nal, les ac teurs
uti lisent de façon ré cur rente des termes fai sant ré fé rence de ma nière
di recte aux va leurs qui consti tuent l’image du pa tri moine vi ti cole ré‐ 
gio nal.
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L’au then ti ci té, le folk lore, la qua li té, le ter roir, la tra di tion, la « culture
bour gui gnonne ». Toutes ces va leurs mises en avant par les pro fes‐ 
sion nels du sec teur vi ti cole au sens large par ti cipent à l’éla bo ra tion
d’un dis cours lé gi ti mant une image, so cia le ment construite, de la
Bour gogne vi ti cole, en met tant en avant des cri tères qua li ta tifs po si‐ 
tifs, ren voyant aux pré no tions dé ve lop pées par les tou ristes. Ces
termes font ainsi consen sus. L’œno tou risme, en s’em pa rant de ces
cri tères de ju ge ment, en les dé ve lop pant et en les dif fu sant, se pré‐ 
sente alors comme un outil de va lo ri sa tion du pa tri moine vi ti cole.
Mais le pa tri moine est éga le ment uti li sé comme fac teur d’at trac ti vi té
du ter ri toire par l’œno tou risme. S’éta blit alors un lien d’in ter dé pen‐ 
dance. Tout dé pend des ac teurs concer nés et des ob jec tifs visés. Le
pa tri moine est en effet un for mi dable outil pour at ti rer les tou ristes
et sti mu ler l’ima gi naire col lec tif, puis qu’il est mo di fiable et que son
sens varie d’une so cié té à l’autre mais aussi en fonc tion des groupes
so ciaux. Il n’est donc pas consi dé ré de la même façon en fonc tion des
cri tères cultu rels propres, des at tentes et des ca pi taux, au sens bour‐ 
dieu sien du terme. Sa va lo ri sa tion est ici un moyen de créer une at‐ 
tente et un « ré sul tat » conforme, puisque les ac teurs peuvent exer‐ 
cer une in fluence de ma nière ré gu lière sur les va leurs et cri tères le
dé fi nis sant.
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Construc tion d’iden ti té pro fes ‐
sion nelle : éla bo ra tion de com pé ‐
tences.
La construc tion du pa tri moine, sa dé fi ni tion et sa va lo ri sa tion ré vèle
un pro ces sus de construc tion d’iden ti té chez les pro fes sion nels de
l’œno tou risme (tour- operator, do maines, né go ciants, of fices de tou‐ 
risme, res tau ra teurs, hô te liers,…). Comme évo qué pré cé dem ment, le
champ œno tou ris tique est pour l’ins tant flou, sans li mites pré cises et
sans dé fi ni tion com plète et re con nue. Les ins ti tu tions ont du mal à
prendre la me sure de ce phé no mène et leur in fluence est constam‐ 
ment contes tée par les ac teurs, mal gré un in té rêt crois sant.
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Il est donc dif fi cile, voir im pos sible de ca drer de ma nière dé fi ni tive
l’iden ti té, ou plu tôt les iden ti tés des groupes pro fes sion nels qui com‐ 
posent l’œno tou risme bour gui gnon. D’au tant qu’il ap pa raît que cer‐ 
tains ac teurs ne sont pas in té grés de ma nière com plète dans l’œno‐ 
tou risme, ni aux mêmes ni veaux. Néan moins, on re marque ra pi de‐ 
ment l’exis tence de liens pro fes sion nels, pro pices aux re la tions. Ce
que l’on ap pelle des « éco lo gies liées » 3, c’est à dire des groupes pro‐ 
fes sion nels éta blis sant des connexions d’in ter dé pen dance en fonc tion
de be soins et d’ob jec tifs com muns. Un sys tème de re la tions pro fes‐ 
sion nelles créant des liens per sis tant tant que le be soin s’en fait res‐ 
sen tir et par ta geant ainsi des va leurs com munes et des cri tères
d’inter- reconnaissance.
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Ces in ter ac tions entre ac teurs de l’œno tou risme par ti cipent à l’éla bo‐ 
ra tion d’iden ti tés pro fes sion nelles, grâce au par tage de va leurs et sur‐ 
tout à la re con nais sance des com pé tences. En effet, pour que ce sys‐
tème d’éco lo gies liées soit main te nu dans le temps, il est né ces saire
que chaque groupe re con naisse les va leurs et les com pé tences d’un
autre groupe avec qui il en tre tient des liens pro fes sion nels. Cette re‐ 
con nais sance in duit de ce fait un ju ge ment, obli ga toire et so cia le‐ 
ment construit. Il s’agît de juger si tel pro fes sion nel est qua li fié et s’il
re pré sente bien les va leurs exi gées. Au cune re la tion ne peut s’éta blir
sans cette ap pré cia tion préa lable.
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Pour don ner une im pres sion d’ob jec ti vi té à ce ju ge ment, les ac teurs
dé fi nissent les com pé tences né ces saires en se ba sant sur les va leurs
rat ta chées au pa tri moine et por tées comme lé gi times et in duites de
fait. Aussi, on re marque à tra vers l’ana lyse des dis cours des pro fes‐ 
sion nels un lexique du «  bon pro fes sion nel  ». Les ac teurs
construisent ainsi les cri tères du ju ge ment grâce à des normes
connues de tous et qui doivent être re con nues par au trui. Il est in té‐ 
res sant de consta ter que ce lexique est sen si ble ment proche de celui
du pa tri moine.
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On com prend ainsi le lien qui se construit entre la va lo ri sa tion du pa‐ 
tri moine et l’éla bo ra tion de com pé tences pro fes sion nelles. Cette re‐ 
la tion consta tée ici tend à ren for cer le ca rac tère double du pa tri‐ 
moine. Les com pé tences pro fes sion nelles sont sans cesse com pa rées
aux va leurs du sec teur, qui ré sident en pre mier lieu dans le pa tri‐ 
moine et ce que les ac teurs lui at tri buent.
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Ce pa tri moine cultu rel, construit selon les re pré sen ta tions so ciales
des ac teurs, tient donc une place es sen tielle dans le pro ces sus de
construc tion des iden ti tés pro fes sion nelles de l’œno tou risme ré gio‐ 
nal. Ce fon de ment d’iden ti tés de groupes ré pond à l’ab sence de dé fi‐ 
ni tion d’un sec teur, qui souffre du manque d’une ins ti tu tion en me‐ 
sure de le struc tu rer. Il per met de poser les bases des re la tions pro‐ 
fes sion nelles, en éta blis sant des cri tères de re con nais sance et de ju‐ 
ge ment, qui res tent dé sor mais à étu dier de ma nière ex haus tive.
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Conclu sion
La va lo ri sa tion du pa tri moine et l’éla bo ra tion de com pé tences pro fes‐ 
sion nelles, base d’une iden ti té de groupe, sont in dis so ciables dans le
che mi ne ment contem po rain du tou risme viti- vinicole. Le pro ces sus
de construc tion de com pé tences pro fes sion nelles passe par un che‐ 
mi ne ment pa ral lèle à celui de la construc tion du pa tri moine.
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Celui- ci étant un élé ment es sen tiel du fonc tion ne ment œno tou ris‐ 
tique, il se re trouve dilué dans dif fé rentes di men sions de cette forme
de tou risme. La pro fes sion na li sa tion des ac ti vi tés œno tou ris tiques
tend à lais ser pen ser que l’in fluence des ac teurs sur le pa tri moine est
un pro ces sus es sen tiel dans la construc tion des groupes pro fes sion‐ 
nels. L’un des pro chains ob jec tifs sera donc de dé fi nir quelles pro fes‐
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sions émergent au sein de ces ac ti vi tés œno tou ris tiques et d’en com‐ 
prendre les fonc tion ne ments et en jeux.

Le pa tri moine subit les in fluences des ac teurs et ne re flète pas la
même réa li té selon ce qui lui est at tri bué et les ob jec tifs qu’il contri‐ 
bue à at teindre. Il n’est donc pas uti li sé de la même façon par tous les
groupes pro fes sion nels et les re la tions mises en place au sein de ces
«  éco lo gies liées  » ap pli quées à l’œno tou risme sont des ti nées à des
chan ge ments et des di ver gences im por tantes. Ce qui in duit dé sor‐ 
mais une autre in ter ro ga tion, au tour de l’iden ti fi ca tion de ces liens,
leur fonc tion ne ment et les re pré sen ta tions qui y sont liées. Le sys‐ 
tème des « éco lo gies liées » est com plexe et in duit une mul ti tude de
réa li tés et d’in ter pré ta tions. Il semble donc que ce soit un objet
d’étude pri mor dial dans la com pré hen sion du phé no mène œno tou ris‐ 
tique et de son fonc tion ne ment pro fes sion nel.
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